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SIKAP MASYRAKAT TERHADAP PROGRAM TALK SHOW  

“BROWNIS” DI TRANS TV  

 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Sikap Masyarakat Terhadap Talk Show 

“Brownis” di Trans Tv. Landasan teori yang dipakai, diantaranya adalah 

pengertian sikap, Masyarakat Surabaya di Surabaya sebagai khalayak media 

massa, surat kabar sebagai kontrol sosial, dan teori S-O-R (stimulus, organisme, 

dan respon) Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan maksud 

ingin memperoleh gambaran mengenai sikap masyarakat Surabaya mengenai 

Tayangan “Brownis” di Trans Tv. Populasi dalam penelitian ini adalah 

Masyarakat Surabaya yang tinggal di Surabaya. Penelitian ini melibatkan 100 

responden. Berdasarkan dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut : Pada aspek kognitif, Masyarakat Surabaya 

menerima dengan positif artinya dengan adanya talkshow tayangan Brownis 

tersebut dapat memperoleh hiburan dan mendapatkan informasi mengenai tema 

yang sedang trend di masyarakat. Pada aspek afektif, Masyarakat Surabaya 

menerima dengan positif artinya dengan adanya pemberitaan tersebut Masyarakat 

merasakan kepuasan dalam menikmati suatu tontonan talkshow.  Pada aspek 

konatif, Masyarakat Surabaya menerima dengan positif, karena setelah melihat 

tayangan talkshow tayangan Brownis tersebut  Masyarakat Surabaya lebih bisa 

mengetahui informasi yang baik dan yang buruk untuk bisa diterapkan dalam 

kehidupan di masyarakat. Sikap Masyarakat Surabaya secara umum (aspek 

kognitif, aspek afektif, aspek konatif)  diterima dengan positif oleh Masyarakat di 

Kota Surabaya Surabaya. Dengan adanya tayangan talkshow tayangan Brownis 

ini Masyarakat merasa mendapatkan hiburan yang cukup positif dan layak untuk 

ditonton. 

 

Kata kunci : Sikap Masyarakat Surabaya, Talkshow Brownis , Trans Tv 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the Surabaya public's attitude to BROWNIS 

Talkshow Trans Tv. Used theoretical basis, including the definition of the attitude, 

the Society of Surabaya in Surabaya as the mass media audiences, newspapers as 

social control, and the theory of S-O-R (stimulus, the organism, and the response) 

This study uses a quantitative research with the intention to get a picture of public 

attitudes about BROWNIS Talkshow in Trans Tv. The population in this study is 

a community living in Surabaya. The study involved 100 respondents. Based and 

discussion in the previous chapter, it can be concluded as follows:  In general 

attitude Surabaya (aspect cognitive, affective, conative aspect) received positively 

by the citizens in the city of Surabaya, Surabaya. With BROWNIS Talkshow in 

Trans Tv, public can get more positive entertainment and good for wacting. 

 

Keywords: Public Attitudes Surabaya, Talkshow Brownis , Trans Tv 
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