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STUDI TERHADAP KONTEN “GUS YAHYA BERTANYA GUS MUS 
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Email : atiqakumis@gmail.com 

 

Abstrak 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui, mengidentifikasi dan 
menganalisis traffic viral dan juga terkait alasan di balikcepatnya penyebaran 
video “Gus Yahya Bertanya, Gus Mus Menjawab Part 1-5”  di saluran YouTube 
“GusMus Channel”. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Adapun teori-
teori yang berkaitan dengan penelitian ini antara lain word of mouth, viral 
marketing, new media, media sosial, teori CMC, konsep  A.I.S.A.S. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa berdasarkan analisis traffic viral terjadi 
peningkatan pada enam aspek yang dianalisis karena kunjungan Gus Yahya ke 
Yerussalem. Peningkatan keenam aspek tersebut meningkat sebesar 354 pada 
kolom like, 42 pada kolom Unlike, 45 pada kolom komentar, 126 pada kolom 
share konten, jumlah pelanggan bertambah 379 pelanggan pada kolom subscriber 
dan yang terakhir 18291 pada kolom viewers. Berdasarkan analisis data kualitatif 
dengan teknik koding, dapat diidentifikasi empat varians sub-sub kategorisasi 
terkait alasan di balik cepatnya penyebaran video “Gus Yahya Bertanya Gus Mus 
Menjawab” di saluran YouTube “GusMus Channel”, yaitu mendapatkan pengaruh 
positif terhadap konten video, mendapat manfaat setelah membagikan konten 
video, pemikiran Gus Mus komprehensif dan rasional, Gus Mus menampilkan 
Islam tanpa kebencian. 

 
Kata Kunci : GusMus Channel, Viral Marketing, new media, media sosial, 
YouTube, teori  CMC, konsep A.I.S.A.S 
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VIRAL ANALYSIS ON YOUTUBE: 

CASE STUDY CONTENT “GUS YAHYA BERTANYA GUS MUS 
MENJAWAB” ON GUSMUS CHANNEL 

Atiqa Istiqleli 

Email : atiqakumis@gmail.com 

 

Abstract 

This research aims to find out, track and analyze virus traffic and also the 
reasons behind the rapid spread of the video "Gus Yahya Asking, Gus Mus 
Answering Part 1-5" on the YouTube channel "GusMus Channel". This study uses 
a qualitative method. The theories related to this research include word of mouth, 
viral marketing, new media, social media, CMC theory, the concept of A.I.S.A.S. 
The results of the study indicate that the resolution of viral traffic occurred in six 
aspects analyzed because of Gus Yahya's visit to Jerusalem. The increase in the 
six aspects increased by 354 in columns such as, 42 in the column Unlike, 45 in 
the comments column, 126 in the column sharing content, number of customers, 
and number of viewers in 18291. By analyzing qualitative data with coding 
techniques, variants can be randomized the sub-categories related to the reasons 
behind the rapid screening of the video "Gus Yahya Asking Gus Mus Answering" 
on the YouTube channel "GusMus Channel", which is looking for positive 
influence on video content, and benefiting video content, Gus Mus's thinking is 
comprehensive and rational, Gus Mus displaying Islam without hatred. 

 

Keyword : GusMus Channel, Viral Marketing, new media, media sosial, YouTube, 
teori  CMC, konsep A.I.S.A.S 
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