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ABSTRAK

FIKRI FIRMANSYAH. (1443010177)

STUDI SEMIOTIKA TENTANG REPRESENTASI SENSUALITAS DALAM
GENDER DAN BUDAYA PADA VIDEO KLIP MUSIK “I WANT YOU, LOVE”
DI YOUTUBE YANG DIPOPULERKAN OLEH TEZA SUMENDRA

Didasarkan dengan semakin maraknya informasi yang masuk tanpa filter yang
baik yang dapat memberikan dampak shock culture di era modern ini kepada masyarakat,
serta kebiasaan media massa yang sering menggunakan tubuh perempuan yang bertujuan
untuk di jadikan sebagai bagian dari politik ekonomi. Peneliti menaruh perhatian pada
masalah sensualitas dalam gender dan budaya yang terkandung pada video klip “I Want
You, Love” oleh Teza Sumendra. Dengan tujuan untuk mengetahui representasi
sensualitas dalam video Klip tersebut.

Metode yang digunakan adalah analisis semiotik yang termasuk penelitian
dengan cara merepresentasikan tanda — tanda di video klip “I Want You, Love”. Semiotik
video klip adalah ilmu yang mengkaji tanda — tanda yang terdapat pada video klip ini dan
menggunakan metode Jhon Fiske. Objek penelitian ini yaitu penggambaran sensualitas
yang diperankan oleh model perempuan dan model laki — laki didalam video klip ini.

Video klip “I Want You, Love” akan diuraikan dengan menggunakan 3 level
tahapan yaitu : level realitas yang meliputi (setting, ekspresi, property, gesture, kostum
dan penampilan), kemudian level representasi yang meliputi (sudut pengambilan gambar,
suara dan tanda non verbal), serta level ideologi. Teknik pengumpulan data menggunakan
teknik dokumentasi dan pengamatan secara langsung terhadap beberapa sequence dalam
video Klip ini. Munculnya video klip ini dikarenakan semakin maraknya berbagai hal
yang memiliki muatan sensualitas yang ada di masyarakat era teknologi modern saat ini,
akibat masuknya berbagai informasi tanpa di imbangi filter yang baik, sehingga terjadi
shock culture.

Dengan adanya video klip ini diharapkan mampu memberikan pengetahuan pada
masyarakat mengenai menjamurnya muatan sensualitas, sekaligus menyadarkan
masyarakat dan industri media, bahwa hal — hal yang mengandung sensualitas bukanlah
sesuatu hal yang baik dan patut dilakukan apalagi publikasikan, serta kebiasaan wanita
dalam video klip ini yang lebih mendominasi dari pada lakinya dalam keinginannya untuk
bercinta, bukanlah hal yang pantas terjadi dalam budaya bangsa timur Kita, sehingga kita
perlu membentengi diri agar tidak terjerumus ke dalam sesuatu hal yang salah dan
membuat kita menyesal belakangan.

Kata Kunci : Semiotik, representasi, sensualitas, video klip “I Want You, Love”.
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ABSTRACT

FIKRI FIRMANSYAH. (1443010177)

THE STUDY OF SEMIOTICS ABOUT REPRESENTATIONS OF GENDER
AND CULTURE IN SENSUALITYON THE MUSIC VIDEOS "I WANT YOU,
LOVE" ON YOUTUBE THAT WAS POPULARIZED BY TEZA SUMENDRA

Based with the increasingly rampant incoming information without a good filter
can provide the impact shock culture in the modern era is to the community, as well as
the habits of the mass media often uses the female body which aims to in use as part of
political economy. Researchers are paying attention to the issue of gender and culture in
sensuality that is contained in the music video "I Want You, Love" by Teza Sumendra.
For the purpose of knowing the representation of sensuality in the video clip.

The method used is the analysis of semiotic that included research in a way
represents the sign — the sign in the music video "I Want You, Love". Semiotic video
clips is a science that examines the sign — the sign in the music video and using the method
of Jhon Fiske. The object of this research i.e. depiction sensuality that is portrayed by
model and model women men — men in this video clip.

Video clip "I Want You, Love" will be outlined by using level 3 phases namely:
level of reality which includes (setting, expressions, property, gesture, costume and
appearance), then the level of representation which includes (shooting angle, sound and
non verbal signs), as well as the level of ideology. Engineering data collection using the
techniques of observation and documentation directly to some of the sequences in the
video clip. The advent of the music video due to the increasingly rampant various things
that have a charge that is on sensuality community today's modern technological era, due
to the influx of various information without a good balance in the filter, so the shock
culture .

The existence of the video clip is expected to provide knowledge in the
community about the proliferation of payload sensuality, at once aware of society and the
media industry, that stuff — things that contain sensuality is not a good thing and should
be done let alone publish, as well as the habits of the women in this video clip is more
dominate than got in his desire to make love, it is not worth going on in the culture of the
nation East of us, so we need to fortify yourself in order not to fall into the wrong thing
and make us regret it later.

Keywords : Semiotic, representation, sensuality, music video "l Want You, Love".
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