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ABSTRAKSI

CAMELLA PRIYOLIKA FLORENTUS, 1443010305, PERAN MEDIA
SOSIAL  INSTAGRAM  DALAM  WIRAUSAHA  PEREMPUAN
TULUNGAGUNG

Masayarakat Tulungagung khususnya perempuan, sudah tidak lagi seperti
dulu. Yang artinya, perempuan di Tulungagung saat ini sudah mampu untuk aktif
memanfaatkan media sosial untuk berkarir menjadi wirausaha. Hal tersebut adalah
sebuah perubahan dari perempuan di Tulungagung yang awalnya hanya bertani,
menjadi Tenaga Kerja Wanita maupun ada yang membuka usaha namun hanya
toko di rumah. Tapi saat ini mereka mampu mengambil peluang untuk
memanfaatkan kemajuan teknologi yang ada. Hingga akhirnya peneliti tertarik
untuk meneliti bagaimana peran media sosial Instagram dalam wirausaha
perempuan Tulungagung

Peneliti menganalisa sesuai hasil diskusi dengan informan menggunakan
teori yang sudah dipilih oleh peneliti. Teori yang digunakan oleh peneliti adalah
Teori Media Baru, Media Sosial, Instagram serta Perempuan dan Berwirausaha.
Teknik pengumpulan data, penulis menggunakan Focus Group Discussion selama
satu kali dengan informan yang sudah ditentukan oleh penulis.

Hasil penelitian ini adalah Instagram merupakan media yang efektif dan
efisien untuk melakukan suatu usaha atau bisnis bagi perempuan. Adapun fitur-
fitur Instagram yang juga dapat menunjang Kkegiatan usahanya mereka.
Kesimpulan penelitian ini adalah media sosial Instagram berperan sangat baik
bagi para wirausaha perempuan Tulungagung dalam melakukan bisnis online-nya.
Banyaknya pengguna akun media sosial Instagram, membuat peran tersendiri bagi
para wirausaha perempuan dalam bisnis mereka. Media sosial Instagram berperan
sebagai media yang efektif, efisien namun mampu menjangkau khalayak luas
untuk berwirausaha bagi perempuan Tulungagung.

Kata kunci : Instagram, Wirausaha Perempuan, Tulungagung
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ABSTRACTION

CAMELLA PRIYOLIKA FLORENTUS, 1443010305, THE ROLE OF
SOCIAL MEDIA INSTAGRAM FOR WOMEN ENTREPRENEURS
TULUNGAGUNG

Tulungagung community, especially women, is no longer as it used to
be. Which means, women in Tulungagung is now able to actively utilize social
media for a career to be an entrepreneur. It is a change from women in
Tulungagung who initially only farmed, became female laborers or some who
opened a business but only shop at home. But now they are able to take the
opportunity to take advantage of existing technological advances. Until finally
researchers interested to examine how the role of social media Instagram in
women entrepreneurs Tulungagung.

Researchers analyzed according to the results of discussions with
informants using a theory that has been selected by researchers. The theory used
by researchers is New Media Theory, Social Media, Instagram and Women and
Entrepreneurship. Data collection techniques, the authors use Focus Group
Discussion for once with informants that have been determined by the author.

The results of this study is Instagram is an effective and efficient media
to conduct a business or business for women. The Instagram features that can also
support their business activities. The conclusion of this research is social media
Instagram role very good for entrepreneur of woman of Tulungagung in doing its
business online. The large number of users of social media accounts Instagram,
create a separate role for women entrepreneurs in their business. Social media
Instagram serves as an effective, efficient but able to reach a wide audience for
entrepreneurship for women Tulungagung.

Keywords: Instagram, Business Woman, Tulungagung



