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Abstrak 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh gaya hidup, kualitas 

produk dan citra merek terhadap keputusan pembelian sepatu sandal Eiger di Store 

Wiyung Surabaya. Keputusan pembelian merupakan salah satu tujuan bisnis dari 

perusahaan yang bisa berdampak pada keberlangsungan oprasional perusahaan.  

Metode penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dimana variabel 

dependen adalah keputusan pembelian dan variabel independen dalam penelitian 

ini adalah gaya hidup, citra merek dan kualitas produk. Pengambilan sampel 

menggunakan teknik Purposive Sampling terdapat 85 responden dan analisis data 

dilakukan dengan metode Partial Least Square (PLS).  

hasil analisis penelitian ini bahwa Gaya Hidup berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian sepatu sandal Eiger di Store Wiyung Surabaya dengan path 

coefficients sebesar 0.149310, dan nilai T-statistic sebesar 2.176391 > 1,96 (nilai 

T-tabel dari Zα = 0,05), Kualitas Produk berpengaruh terhadap Keputusan 

Pembelian sepatu sandal Eiger di Store Wiyung Surabaya dengan path coefficients 

sebesar 0.499406, dan nilai T-statistic sebesar 4.991450 > 1,96 (nilai T-tabel dari 

Zα = 0,05) dan Citra Merek berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian sepatu 

sandal Eiger di Store Wiyung Surabaya dengan path coefficients sebesar 0.168160, 

dan nilai T-statistic sebesar 2.060594 > 1,96 (nilai T-tabel dari Zα = 0,05).  

 

Kata Kunci: citra merek, gaya hidup, keputusan pembelian, kualitas produk


