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Abstraksi  

Penelitian ini membahas pengaruh kredibilitas beauty vlogger Tasya Farasya 

terhadap keputusan pembelian foundation Wardah. Variabel independen dalam 

penelitian ini adalah  daya tarik, kepercayaan, dan keahlian sedangkan keputusan 

pembelian sebagai variabel dependen. Jenis penelitian yang digunakan adalah 

deskriptif kuantitatif. Penelitian ini dilakukan dengan metode non-probability 

sampling dan teknik purposive sampling sebagai teknik pengambilan sampel.  

Populasi dalam penelitian ini adalah wanita yang pernah membeli foundation 

Wardah dari umur >17 tahun yang menonton video “Wardah One Brand Makeup 

Tutorial + Review” pada media youtube Tasya Farasya dengan jumlah 70 

responden. Penelitian menggunakan alat uji SmartPLS. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa: 1) Daya tarik beauty vlogger paling berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian foundation Wardah, 2) Kepercayaan beauty vlogger 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian foundation Wardah, 3) Keahlian 

beauty vlogger berpengaruh terhadap keputusan pembelian foundation Wardah.  

  

Kata Kunci: beauty vlogger; Kredibilitas; Keputusan Pembelian.  

    


