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Abstrak 
 

Keberagaman merek pembalut wanita di Indonesia tidak hanya membuat 

persaingan di industri sejenis semakin ketat, tentunya hal ini membuat konsumen 

semakin kebingungan untuk membeli suatu produk yang dapat menarik minat 

mereka. Salah satu strategi pemasaran yang bisa dilaksanakan perusahaan untuk 

dapat menarik minat beli konsumen yaitu dengan menggandeng seorang selebriti 

ternama. Pada penelitian ini, menganalisa produk Laurier yang merupakan brand 

ternama dengan menggandeng soerang Vanesha Prescilla sebagai celebrity 

endorser.  

Produk pembalut merek Laurier termasuk dalam kategori Top Brand 

Index, namun terjadi penurunan dari tahun ke tahun dan cukup signifikan. 

Penelitian ini memiliki tujuan guna menganalisa pengaruh dari celebrity endorser, 

brand image, product quality terhadap purchase intention produk pembalut 

wanita merek Laurier di kota Surabaya. Penelitian menggunakan metode 

kuantitatif dengan melakukan penyebebaran kuesioner. Accidental Sampling 

merupakan teknik pengambilan sampel dalam pebelitian ini. dimana responden 

yang didapat sebanyak 105. Penelitian ini menghasilkan bahwasanya celebrity 

endorser, brand image, serta product quality memiliki pengaruh positif serta 

signifikan terhadap purchase intention. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Brand Image, Product Qualitu, Purchase 

Intention.
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