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KESIMPULAN

Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitan Pengaruh Citra Merek dan Persepsi Harga tehadap

Keputusan Pembelian Toyota Avanza di Auto 2000 A.Yani Surabaya, maka

dapat diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Citra Merek memberikan kontribusi terhadap Keputusan Pembelian.
Semakin baik citra merek yang dimiliki Toyota Avanza, maka semakin
meningkatnya keputusan pembelian pada pengguna Toyota Avanza.

2. Persepsi Harga memberikan kontribusi terhadap Keputusan Pembelian.
Apabila pengguna memiliki persepsi harga yang baik terhadap Toyota
Avanza, maka keputusan pembeian pada produk Toyota Avanza ini akan
meningkat pula.

Saran

Adapun beberapa saran dari peneliti yang dapat dimanfaatkan atau sebagai

bahan pertimbangan dalam kebijakan selanjutnya adalah:

1. Auto 2000 A.Yani Surabaya diharapkan selalu menjaga citra merek agar
tetap mampu menarik minat konsumen untuk membeli produk, dengan
cara tetap mempertahankan dan meningkatkan keunggulan yang dimiliki
melalui pengembangan inovasi pada produknya.

2. Selalu menyeimbangkan harga dengan kualitas yang baik, serta
meningkatkan persepsi maupun penilaian konsumen dengan memberikan

kepuasan setiap melakukan pembelian di Auto 2000 A.Yani Surabaya.
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