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ABSTRAK. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui analisis bauran pemasaran terhadap 

keputusan pembelian Regina Beauty Care (studi kasus CV Regina Kosmetika Mandiri). Jenis 

penelitian ini merupakan penelitian kualitatif deskriptif. Penentuan informan dilakukan dengan 

mengambil informan kunci (key informan) dengan teknik purposive atau teknik penentuan 

informan berdasarkan pertimbangan tertentu, biasanya terkait dengan skala keterlibatan, 

pengetahuan, dan kewenangan seseorang dengan objek penelitian.  Dalam penelitian ini alat 

yang digunakan untuk mengetahui dan menyususn faktor-faktor strategi online shop ‘Regina 

Beauty Care’ yaitu menggunakan analisis SWOT. Hasil Penelitian menunjukkan bahwa strategi 

pemasaran yang digunakan 4P yaitu produk, harga, tempat, promosi. Dari hasil analisis IFAS 

dan EFAS dapat diketahui bahwa Regina Beauty Care skor kekuatannya sebesar 1,99 skor 

kelemahan sebesar 0,63 skor peluang sebesar 1,83 dan skor ancaman sebesar 0,82 dan berada 

pada kuadran I (satu). 

 

Kata Kunci : Bauran Pemasaran, Penjualan 
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ABSTRACT. 

The purpose of this study was to determine the analysis of the marketing mix on the purchasing 

decision of Regina Beauty Care (case study of CV Regina Kosmetika Mandiri). This type of research is 

a descriptive qualitative research. Determination of informants is done by taking key informants with 

purposive techniques or techniques for determining informants based on certain considerations, 

usually related to the scale of involvement, knowledge, and authority of a person with the object of 

research. In this study, the tool used to identify and compile the factors of the online shop 'Regina 

Beauty Care' strategy was using SWOT analysis. The results showed that the marketing strategy used 

was the 4Ps, namely product, price, place, promotion. From the results of the IFAS and EFAS analysis, 

it can be seen that Regina Beauty Care has a strength score of 1.99, a weakness score of 0.63 an 

opportunity score of 1.83 and a threat score of 0.82 and is in quadrant I (one). 

 

Keywords: Marketing Mix, Sales 
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