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ABSTRACT 

In this study has the aim of obtaining information about the effect of 

products and prices on consumer buying interest simultaneously and partially. The 

approach used is a quantitative approach. The data collection technique used is 

using a sample with probability sampling technique and the technique in collecting 

data is using a questionnaire on google form. The measurement scale in this study 

is the Likert scale 5-1. In addition, when analyzing the data, the researcher used 

multiple linear regression analysis using the SPSS program. Respondents in this 

study found 100 consumers of CV Pesona Elok Wiyung Surabaya (MS Glow by Elok 

Nabila Official Central Distributor). The results obtained in this research indicate 

that partially there is a significant influence on the independent variables of this 

research, namely Product and Price on consumer buying interest. In addition, at 

the same time, it was found that there was a significant effect on all variables on 

consumer buying interest at CV Pesona Elok Wiyung Surabaya (MS Glow by Elok 

Nabila, Central Authorized Distributor). 

ABSTRAK 

 

Pada penelitian ini memiliki tujuan yaitu guna memperoleh informasi 

mengenai pengaruh produk dan harga terhadap minat beli konsumen  secara 

simultan dan parsial. Pendekatan yang digunakan yaitu pendekatan kuantitatif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu menggunakan sampel dengan 

teknik probablity sampling dan teknik dalam mengumpulkan data menggunakan 

kuesioner pada google form. Pengukuran skala pada penelitian ini yaitu skala likert 

5-1. selain itu pada saat penganalisisan data, peneliti mengggunakan analisis regresi 

linear berganda dengan menggunakan program SPSS. Responden pada penelitian 

ini berjumlah 100 orang konsumen CV Pesona Elok Wiyung Surabaya(MS Glow 

by Elok Nabila Distributor Resmi Pusat). Hasil yang didapatkan pada riset ini 

menunjukkan bahwa secara parsial adanya pengaruh secara signifikan pada variabel 

bebas penelitain ini yaitu Produk dan Harga kepada minat beli konsumen. Selain 

itu, pada simultan ditemukan adanya pengaruh yang signifikan pada keseluruhan 

variabel kepada minat beli konsumen CV Pesona Elok Wiyung Surabaya(MS Glow 

by Elok Nabila Distributor Resmi Pusat). 


	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	ABSTRACT
	ABSTRAK

