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ABSTRAKSI 

PESAN ANTI CYBERBULLYING DALAM IKLAN   KOMERSIAL (Analisis 

Semiotika Pada Iklan Abc Sari Kacang Hijau Versi “Mempertemukan Sarah 

Ayu Dengan Hater Terbesarnya” Di Youtube). 

 

 Penelitian ini berfokus pada pesan anti-cyberbullying serta konstruksi 

realitas sosial dalam iklan abc sari kacang hijau versi “mempertemukan Sarah Ayu 

dengan hater terbesarnya”di media youtube. Penulis  menggunakan metode analisis 

semiotik yang termasuk dalam penelitian kualitatif. Penelitian ini menggunakan 

teori John Fiske yang kemudian dibagi menjadi tiga level, yaitu level realitas, level 

representasi, dan level ideologi. Hasil yang didapatkan dari penelitian ini adalah 

terdapat beberapa unsur pesan mengenai anti cyberbullyig dalam iklan abc sari 

kacang hijau versi “mempertemukan Sarah Ayu dengan hater terbesarnya” yaitu 

pengendalian diri, memiliki empati, mempertimbangkan dan berpikir sebelum 

bertindak, mencegah seseorang agar tidak menjadi pelaku cyberbullying. 

 

Kata kunci : Cyberbullying, anti cyberbullying, iklan, semiotik, John Fiske  

 

ABSTRACT 

ANTI CYBERBULLYING MESSAGE IN COMMERCIAL ADVERTISING 

(Semiotics Analysis on Abc Sari Kacang Hijau Ads Version "Bringing Sarah Ayu 

With The Biggest Hater" On Youtube). 

 

This study focuses on the anti-cyberbullying message and the construction 

of social reality in the abc sari green beans advertisement version of "meeting 

Sarah Ayu with her biggest hater" on youtube media. The author uses a semiotic 

analysis method which is included in qualitative research. This study uses John 

Fiske's theory which is then divided into three levels, namely the level of reality, the 

level of representation, and the level of ideology. The results obtained from this 

study are that there are several elements of the message about anti-cyberbullying 

in the abc sari green beans advertisement version of "meeting Sarah Ayu with her 

biggest hater" namely self-control, having empathy, considering and thinking 

before acting, preventing someone from becoming a cyberbully. 

 

Keywords: Cyberbullying, anti-cyberbullying, advertising, semiotics, John Fiske 
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