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ABSTRAK 

 

Generasi millennial merupakan generasi yang terlihat paling konsumtif dalam menerima 

perubahan gaya hidup, dimana generasi millennial hidup di pergantian milenium yang secara 

bersamaan era teknologi digital merasuk ke segala sendi-sendi kehidupan. Generasi millennial 

saat ini adalah yang berusia 15-34 tahun, kisaran usia yang sesuai dengan rata-rata umur 

mahasiswa yang sedang menempuh pendidikan di perguruan tinggi (19-34 tahun). Pada era 

yang canggih ini, banyak tren yang mudah sekali tumbuh dan menyebar di kalangan masyarakat 

terutama pengaruhnya pada generasi millennial. Salah satu tren yang paling terkenal dan 

menyebar di Indonesia adalah tren ikoy-ikoyan yang dipelopori oleh Arief Muhammad. Tujuan 

dari penelitian ini adalah untuk mengetahui penerimaan generasi Millenial terhadap video 

Denny Sumargo  dengan Judul “Arief Muhammad dimusuhin artis gara-gara  ikoy-ikoyan? 

Kalian setuju sama ikoy-ikoyan?” di akun Youtube CURHAT BANG Denny Sumargo. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan cara mengumpulkan data 

melalui indepth interview. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kedelapan narasumber 

memiliki respon yang beragam, sehingga dapat diklasifikasikan dalam tiga posisi menurut teori 

Encoding-Decoding Stuart Hall. Informan 4, 5, 6, 7, dan 8 masuk pada Dominant-Hegemonic 

Position, informan 2 pada posisi Negotiated Position, dan informan 1 dan 2 termasuk 

Opposiotional Position. Penerimaan informan dipengaruhi oleh faktor pengetahuan dan gaya 

hidup. 

 

Kata Kunci: Generasi millennial, tren ikoy-ikoyan, Arief Muhammad 

 

Abstrac : 

 

 The millennial generation is the generation that looks the most consumptive in 

accepting lifestyle changes, where the millennial generation lives at the turn of the millennium 

which simultaneously the era of digital technology permeates all aspects of life. The current 

millennial generation is aged 15-34 years, the age range that corresponds to the average age of 

students who are studying in college (19-34 years). In this sophisticated era, there are many 

trends that are easy to grow and spread among the community, especially their influence on the 

millennial generation. One of the most well-known and widespread trends in Indonesia is the 

ikoy-ikoyan trend pioneered by Arief Muhammad. The purpose of this study was to determine 

the Millennial generation's acceptance of Denny Sumargo's video with the title "Arief 

Muhammad was hated by artists because of ikoy-ikoyan? Do you agree with ikoy-ikoyan?” on 

the Youtube account CURHAT BANG Denny Sumargo. The method used in this study is a 

qualitative method by collecting data through interviews with informants. The results showed 

that the eight respondents had various responses, so they could be classified into three 

positions according to Stuart Hall's Encoding-Decoding theory. Informants 4, 5, 6, 7, and 8 are 

in the Dominant-Hegemonic Position, informant 2 is in the Negotiated Position, and informants 

1 and 2 are in the Opposiotional Position. 

 

Keywords: Millennial generation, ikoy-ikoyan trend, Arief Muhammad 

 

 


