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ABSTRAK 

PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL REVERBNATION OLEH BAND INDIE 

MUSIK POP PUNK 

 (Studi Diskriptif Kualitatif Penggunaan Media Sosial Reverbnation Sebagai 

Sarana Promosi oleh Band Indie Musik Pop Punk di Surabaya) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk tentang bagaiman penggunaan media sosial 

Reverbnation oleh band indie musik Pop Punk (Studi Diskriptif Kualitatif 

Penggunaan Media Sosial Reverbnation Sebagai Sarana Promosi oleh Band Indie 

Musik Pop Punk di Surabaya).   

 

Dalam Penelitian ini menggunakan metode kualitatif serta analisis 

deskriptif sebagai analisis datanya. Selain itu teori CMC yang digunakan dalam 

determinasi teknologi dan teori uses and gratification yang menyatan bahwa 

penggunaan media sosial Reverbnation dapat membantu band indie promosi 

kepada publik dan penikmat musik band indie pop punk. Penelitian ini 

menggunakan teori tersebut karena relevan, peneliti ini membahas tentang 

penggunaan media sosial Reverbnation oleh band indie musik pop punk untuk 

promosi lagu. Kesimpulan dari penelitian ini, Reverbnation sebagai penggunaan 

media promosi online telah membuktikan bahwa Reverbnation sangat berperan 

dalam beberapahal penting untuk kegiatan pemasaran online. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Reverbnation, Promosi 

 

ABSTRACT  

THE USE SOCIAL MEDIA INDIE BAND MUSIC POP PUNK  

  (Qualitative Descriptive Study of Use Social Media As A Means Reverbnation 

Promotion by Indie Pop Punk Band in Surabaya) 

 

This study aimed to about how the use of social media Reverbnation by 

indie band Pop Punk music (Diskriptif Qualitative Study of Use of Social Media 

As A Means Reverbnation Promotions by Indie Pop Punk Band in Surabaya). 

 

In this study used qualitative methods as well as a descriptive analysis of 

the data analysis. Besides theory CMC used in the determination technology and 

uses and gratification theory that menyatan that the use of social media can help 

indie Reverbnation sale to the public and music lovers of indie pop punk band. 

This study uses the theory because it is relevant, this research discusses the use of 

social media by the band's Reverbnation indie pop punk music for promotional 

song. The conclusion of this study, Reverbnation as the use of online media 

campaigns have proved that Reverbnation was instrumental in beberapahal 

important for online marketing activities. 

saleKey Words : Social Media, Reverbnation, Promotion 
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