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ABSTRAK 

Dalam era digital pengguna internet dan sosial media terus meningkat. 

Instagram menjadi salah satu media sosial yang memilki angka pengguna paling 

tinggi. Peluang ini membuat Instagram menjadi sarana yang tepat untuk 

menyebarkan pesan serta membangun personal branding. Hal ini juga dimanfaatkan 

oleh Indrata Nur Bayuaji, Bupati Kabuppaten Pacitan Periode 2021-2025 yang 

membangun personal brandingnya melalui platform instagram. Indarata Nur 

Bayuaji merupakan Bupati Pertama di Kabupaten Pacitan yang aktif menggunakan 

instagram sebagai sarana komunikasi dan personal branding. Penelitian ini 

menganalisa akun instagram Indrata Nur Bayuaji @inb_indratanurbayuaji dalam 

membangun personal branding dengan meninjau teori 8 hukum personal branding 

yang dikemukakan oleh Peter Montoya serta melakukan wawancara mendalam 

kepada pengelola akun untuk mendapatkan informasi yang lebih akurat. 

Kata Kunci : Personal Branding, Instagram, Bupati 

 

Abstract 

In the digital era, internet and social media users are increasing. Instagram 

is one of the social media that has the highest number of users. This opportunity 

makes Instagram into the right tool to spread the message and build a personal 

branding. This is also used by Indrata Nur Bayuaji, the Regent of Pacitan Regency 

for the 2021-2025 Period who builds his personal branding through the Instagram 

platform. Indrata Nur Bayuaji is the First Regent in Pacitan Regency who actively 

uses Instagram as a means of communication and personal branding. This research 

analyzes the Instagram account of Indrata Nur Bayuaji @inb_indratanurbayuaji in 

building personal branding by reviewing the theory of 8 laws of personal branding 

proposed by Peter Montoya and conducting in-depth interviews with account 

managers to get more accurate information. 

Keywords : Personal Branding, Instagram, Regent 

 

 

 

 


