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ABSTRAK

Pemasaran merupakan salah satu kegiatan penting yang perlu dilakukan
perusahaan untuk meningkatkan usaha dan menjaga kelangsungan hidup
perusahaan tersebut. Strategi pemasaran merupakan rencana yang menjabarkan
ekspektasi perusahaan akan dampak dari berbagai aktifitas atau program
pemasaran terhadap permintaan produk atau lini produknya di pasar sasaran
tertentu.

PT Samudra Kencana Mina mempunyai permasalahan dalam melakukan
pemasaran seafood adalah mengalami fluktuasi didalam penjualan seafood. hal
ini, dikarenakan banyaknya bermunculan pesaing yang bergerak dibidang serupa.
perusahaan memerlukan strategi-strategi yang tepat dalam usaha peningkatan
produktivitas. perusahaan harus selalu berupaya untuk memiliki peluang jangka
terbaik dalam hal pertumbuhan/ laba dengan pengsa pasar yang relative tinggi.

Tujuan penelitian ini adalah Menentukan strategi pemasaran di PT.Samudra
Kencana Mina dalam menghadapi persaingan bisnis.

Hasil peneltian dari metode Boston Consulting Group dan SWOT di dapat
hasil dimana posisi perusahaan pada perhitungan IFE dan EFE menempati posisi
kuadrat 1,artinya memiliki peluang dan kekuatan, serta strategi yang ditetapkan
adalah mendukung kebijakan pertumbuhan yang agresif. Sedangkan untuk analisis
BCG PT. Samudra Kencana Mina berada pada posisi Stars dan Growth yang
menandakan perusahaan sedang dalam fase berkembang, dan untuk bisa bersaing.
Startegi yang diterapkan memanfaatkan peluang yang ada yang sedang
berkembang saat ini serta membuat kerjasama dengan perusahaan lain untuk
mepromosikan dan menjual produk yang ada.

Kata Kunci : Pemasaran, Boston Consulting Group (BCG), SWOT.
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ABSTRACT

Marketing is one of an important task to do for the company. It is used
to increase business and maintain company life sustainability. Strategic of
marketing is a plan that outlines the company's expectations of the impact of
various marketing activities or programs on the demand for its products or
product lines in a particular target market.

PT Samudra Kencana Mina has problems in marketing seafood is
experiencing fluctuations in seafood sales. this is due to the number of emerging
competitors in the same field. companies need the right strategies to increase
productivity. the company should always try to have the best chance in terms of
growth / profit with a relatively high market share.

The purpose of this research is to determine marketing strategy in
PT.Samudra Kencana Mina in facing business competition.

Analyzing result of BCG and SWOT company position from calculating
IFE and EFE is on 1I°' quadrant, it meant that PT. Samudra Kencana Mina has
chance and strength, also its strategic supported aggressive growth policy.
Another BCG analysis result of PT. Samudra Kencana Mina was on Stars and
Growth position that represented its company was in developing phase and ready
to compete. The strategy that has been used are making use of chance which was
available to develop and making teamwork with other companies to promote and
sell its product.

Keywords: Marketing, Boston Consulting Group (BCG), SWOT.
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