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ABSTRAK 
 

Penelitian ini membahas terkait strategi komunikasi pemasaran “gingerline curated” 

melalui media sosial Instagram. Gingerline Currated merupakan sebuah Thritfshop yang 

menjual baju bekas dan kebutuhan Kesehatan kecantikan bagi kaum wanita. Gingerline 

Currated menggunakan media sosial Instagram sebagai wadah tempat pemasaran sekaligus 

penjualan. Fokus penelitian ini adalah mendeskripsikan strategi komunikasi pemasaran 

“Gingerline Curated” melalui media sosial Instagram. Tujuan Penelitian ini adalah Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan Teknik 



pengumpulan data wawancara, studi dokumentasi dan studi literatur. Teknik analisis data 

yang akan digunakan dalam penelitian ini adalah analisa data model interaktif dengan 

menggunakan teori 7c Framework. Dari hasil wawancara dan didukung bukti di akun 

instagram gingerline currated strategi komunikasi pemasaran melalui media sosial merupakan 

hal yang penting di tengah perkembangan teknologi yang sangat pesat. 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Media Sosial. Instagram dan 7c Framework



 

Abstract 
 

This research discusses the marketing communication strategy of "gingerline 

curated" through Instagram social media. Gingerline Currated is a Thritfshop that sells used 

clothes and beauty health needs for women. Gingerline Currated uses Instagram social media 

as a place for marketing as well as sales. The focus of this study is to describe the marketing 

communication strategy of "Gingerline Curated" through Instagram social media.  The 

purpose of this study is the research method used in this study is descriptive qualitative with 

interview data collection techniques, documentation studies and literature studies.  The data 

analysis technique that will be used in this study is interactive model data analysis using the 

7c Framework theory.  From the results of the interview and supported by evidence on the 

Gingerline Instagram account currated marketing communication strategy through social 

media is important in the midst of very rapid technological developments. 

Keywords: Marketing Communications, Social Media. Instagram and the 7c Framework
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