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dengan memberikan diskon yang sama dengan kompetitor dan tanpa 

adanya pengurangan kualitas sehingga konsumen memiliki ketertarikan 

dalam membeli sepatu Adidas agar meningkatkan penjualan. 

2. Dikarenakan variabel dalam penelitian ini tidak mempengaruhui 

Impulse Buying diharapkan kepada pihak perusahaan Adidas selalu 

mempertahankan citra merek dan berinovasi dalam mengembangkan ciri 

agar konsumen setia menggunakan sepatu Adidas. 
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LAMPIRAN 

Lampiran 1:KUISIONER 

 

Responden yang terhormat  

 

Dalam rangka penyusunan skripsi salah satu syarat kelulusan program sarjana S1 

di Universitas Pembangunan Nasional Jawa Timur, peneliti berusaha untuk 

mengumpulkan data dan informasi mengenai “Pengaruh Discount Dan Citra 

Merek terhadap Impulse Buying Sepatu Adidas di store Mysneakersby”. 

Oleh karena itu, saya ingin mengajak saudara/i untuk ikut berpartisipasi dalam 

pengisian kuisioner ini agar hasil penelitian ini dapat memiliki kredibilitas yang 

tinggi. Saya sangat berterima kasih atas kesediaan dan partisipasi saudara/i dalam 

meluangkan waktu untuk mengisi kuisioner ini. 

Atas perhatian dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih. 

 

Hormat saya 

 

 

Kevin Faresi Pratama 
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