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ABSTRAK 

 

Pada masa industri 4.0 sekarang perkembangan teknologi berkembang 

amatlah cepat dan bakal berakibat besar bagi lingkungan usaha ritel sepatu serta 

perkembangnya terus menghadapi penaikan dengan kompetisi bisnis secara 

bersaing. Membuat perusahaan sepatu kerap berkompetisi dalam memperoleh 

keinginan para pelanggan untuk berbelanja barang tersebut. Oleh karena itu 

adanya penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Discount dan Citra 

merek terhadap Impulse Buying sepatu Adidas di store Mysneakersby. 

Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen yang 

melakukan pembelian sepatu Adidas di store Mysneakersby yang telah berumur 

17 tahun keatas dengan responden sebanyak 50 orang. Teknik pengambilan 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sanpling, teknik 

analisa yang digunakan adalah Partial Least Square. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Discount berpengaruh positif tidak 

signifikan dan Citra Merek berpengaruh negatif tidak signifikan terhadap Impulse 

Buying sepatu Adidas di store Mysneakersby. 

Kata Kunci:Discount,Citra Merek,Impulse Buying 

 

  


