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ABSTRAK 

Pada era modern seperti saat ini, kebutuhan manusia semakin beragam salah 

satunya kebutuhan akan estetika yaitu kosmetik. Kian hari kosmetik tumbuh dengan 

pesat mengakibatkan tumbuhnya gaya hidup konsumtif terutama pada remaja wanita di 

Indonesia. Serta didukung pula dengan menjamurnya Beauty Vlogger sebagai 

Electronic Word of Mouth dengan memanfaatkan YouTube sebagai salah satu platform 

mereka. Namun, dalam beberapa tahun terakhir Maybelline mengalami penurunan 

pertumbuhan penjualan terutama dalam kategori produk lipstik. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui sejauh mana pengaruh Gaya Hidup Konsumtif dan Beauty Vlogger 

sebagai Electronic Word of Mouth terhadap Keputusan Pembelian produk lipstik 

Maybelline di Fakultas Ekonomi dan Bisnis UPN “Veteran” Jawa Timur . 

Populasi yang di gunakan dalam penelitian ini adalah para mahasiswi aktif 

di Fakultas Ekonomi dan Bisnis UPN Veteran Jawa Timur, sampel yang digunakan 

sebanyak 105 responden yang berada di Fakultas Ekonomi dan Bisnis yang 

menggunakan make up dalam kesehariannya dan pernah menonton konten Beauty 

Vlogger di YouTube khususnya tentang produk lipstik Maybelline. Metode 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah non probability 

sampling. Pengambilan responden menggunakan teknik accidental sampling. Data yang 

digunakan adalah data primer dan data sekunder, sedangkan teknik analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah Partial Least Square (PLS). 

Berdasarkan dari hasil penelitian ini diketahui bahwa gaya hidup konsumtif 

dan Beauty Vlogger sebagai Electronic Word of Mouth memiliki pengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian produk lipstick Maybelline di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis UPN “Veteran” Jawa Timur. 

 
Kata Kunci :Gaya Hidup Konsumtif , Electronic Word of Mouth, 

Keputusan   Pembelian 
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