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ABSTRAKSI

M. ABID ABDILLAH, PEMAKNAAN RELIGIUSITAS CALON DPD RI
DAPIL JAWA TIMUR 2019 DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM (STUDI
ANALISIS SEMIOTIK RELIGIUSITAS LA NYALA MAHMUD
MATTALITTI SEBAGAI CALON DPD RI DAPIL JAWA TIMUR 2019 DI
MEDIA INSTAGRAM)

Penelitian ini didasarkan pada fenomena masyarakat yang semakin banyak
menggunakan media sosial instagram untuk berbagai kepentingan, salah satunya
sebagai media pembentukan political branding. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui, mengidentifikasi dan menganalisis semiotik religiusitas La Nyalla
Mahmud Mattalitti sebagai calon DPD RI Dapil Jawa Timur 2019 yang
ditampilkan pada media sosial Instagram @lanyallammL.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah studi semiotik yang termasuk
kedalam penelitian kualitatif. Adapun teori-teori yang berkaitan dengan penelitian
ini antara lain Komunikasi Politik, Personal Branding, Religiusitas, Political
Branding, New Media (Media Baru), Media Sosial, Semiotika.

Sumber data dalam penelitian ini dapatkan melalui teknik dokumentasi
dengan mengumpulkan 10 korpus yang di ambil dalam periode bulan Oktober
2018 hingga November 2018. Untuk kemudian di analisis menggunakan teori dan
metode semiotik Charles s. pierce dan juga teori Political Branding.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa representasi religiusitas yang
ditampilkan La Nyalla Mahmud Mattalitti dalam postingan yang diunggahnya ke
akun Instagram @lanyallamml, dimaknai sebagai political branding yang
mengarah pada Religiusitas, dilihat dari sisi performance La Nyalla yang selalu
mengenakan Songkok Hitamnya lekat akan religiuisitas dan busana koko/taqwa
putih, serta kegiatan-kegiatan yang dilakukan La Nyalla yang dipostingnya di
Instagram seperti pola kampanye di Jatim dengan mendatangi pondok-pondok
pesantren, juga slogan-slogan yang khas dari La Nyalla dan beberapa caption
yang ditulisnya di postingan Instagram @lanyallamml. La Nyalla juga berhasil
membutikan bahwa dengan instagram dia bisa lebih dikenal oleh khalayak luas
dari banyaknya followers yakni sekitar 2 Juta . Dengan menonjolkan prinsip
Political Branding.

Kata Kunci : Religiusitas, Media Sosial, Akun Instagram @Ilanyallamml,
Political Branding, Semiotik Charles S. Pierce.
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ABSTRACT

M. ABID ABDILLAH, USE OF RELIGIUSITY OF DPD
CANDIDATES IN EAST JAVA 2019 IN SOCIAL INSTAGRAM MEDIA
(STUDY OF ANALYSIS OF LA RELIGIUSITY SEMIOTICS ON
MAHMUD MATTALITTI AS DPD CANDIDATE OF RI EAST JAVA 2019
IN MEDIA INSTAGRAM)

This research is based on the phenomenon of people who increasingly use
Instagram social media for various purposes, one of which as a media for forming
political branding. This study aims to identify, identify and analyze the semiotic
religiosity of La Nyalla Mahmud Mattalitti as a candidate for the DPD RI in East
Java Election 2019 which is displayed on Instagram @ lanyallamm1 social media.

The method used in this study is a semiotic study which is included in
qualitative research. The theories relating to this research include Political
Communication, Personal Branding, Religiosity, Political Branding, New Media
(New Media), Social Media, Semiotics.

The data sources in this study were obtained through documentation
techniques by collecting 10 corpus taken in the period October 2018 to November
2018. To be analyzed later using Charles s semiotic theory and method. pierce and
also the theory of Political Branding.

The results showed that the representation of religiosity displayed by La
Nyalla Mahmud Mattalitti in a post uploaded to the Instagram @ lanyallamml
account, was interpreted as political branding that led to Religiosity, judging from
the performance of La Nyalla who always wore a Black Songkok attached to
religious and religious attitudes. white, and the activities carried out by La Nyalla
posted on Instagram like campaign patterns in East Java by visiting Islamic
boarding schools, as well as the typical slogans of La Nyalla and some of the
captions he wrote in Instagram @ lanyallamm1 posts. La Nyalla also managed to
determine that with Instagram he could be better known by a wider audience of
followers, which is around 2 million. By highlighting the principle of Political
Branding.

Keywords: Religiosity, Social Media, Instagram @ lanyallamml Account,
Political Branding, Semiotics Charles S. Pierce.
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