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ABSTRAK  

IFDA FAIDAH AMURA. Analisis Resepsi Konstruksi Khalayak Terhadap 

Feminisme Dalam Instagram @kalis.mardiasih. 

Feminisme menjadi suatu kajian sosial yang mulai sering dibicarakan oleh 

masyarakat Indonesia. Feminisme menurut KBBI memiliki makna yakni gerakan 

wanita yang menuntut persamaan hak sepenuhnya antara kaum wanita dan pria. 

Pergerakan ini dengan masif membela hak perempuan, namun sayang dalam 

praktiknya feminisme sering disalahartikan oleh masyarakat terutama dari 

perspektif kajian Islam. Kalis Mardiasih melalui Instagramnya @kalis.mardiasih 

hadir sebagai salah satu sosok perempuan yang seringkali vokal menyuarakan isu 

feminisme bahkan mengkajinya dengan sudut pandangan kajian Islam.  Tujuan 

penelitian ini untuk mengetahui pemaknaan khalayak atas konstruksi feminisme 

yang dihadirkan oleh postingan pada akun Instagram @kalis.mardiasih. Penelitian 

ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan analisis resepsi oleh Stuart 

Hall yang berfokus untuk melihat pemaknaan dan penerimaan khalayak terhadap 

isi pesan media. Stuart Hall dalam teori analisis resepsi menjelaskan bahwa 

penerimaan khalayak melalui tahap yakni encoding dan decoding yang kemudian 

terbagi atas tiga posisi yaitu dominant-hegemonic code, negotiated code, dan 

oppositional code. Hasil dari penelitian ini adalah pemaknaan dan penerimaan 

dari khalayak atas postingan terhadap konstruksi feminisme dalam Instagram 

@kalis.mardiasih berbeda pada tiap informan. Hal ini dikarenakan perbedaan latar 

belakang budaya, jenjang pendidikan, nilai agama, dan nilai kehidupan yang 

dimiliki oleh tiap informan.  

Kata Kunci : Konstruksi Feminisme, Analisis Resepsi, Instagram 
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ABSTRACT 

IFDA FAIDAH AMURA. Reception Analysis of Public Construction Towards 

Feminism in @kalis.mardiasih’s Instagram. 

Feminism become one of the most social issue which often talked by 

Indonesian society. According to Indonesian Dictionary, feminism is women’s 

movement that demands equality between women and men. This movement 

actively defends woman rights, but in the social reality this movement often got 

misinterpreted by society particularly in Islam’s perspective study. Kalis 

Mardiasih through her Instagram @kalis.mardiasih attended as one of the female 

figures who vocally speak about feminism issue and often study it in Islamic 

perspective of hers. The purpose of this research is to know how the audience’s 

ineterpret and acceptance about construction of feminism which presented by 

Kalis Mardiasih on her Instagram. This research use a qualitative study method 

of Stuart Hall’s reception analysis which focus on to see how the audience 

interpret and acceptance to media message. Stuart Hall in his theory of reception 

analysis elucidate that in audience acceptance through encoding and decoding 

step and then divided in three positions ; dominant-hegemonic code, negotiated 

code, and opositional code. This research found that audience’s interpretation 

and acceptance throughout Kalis Mardiasih’s Instagram were different in each 

informant. Due to the the differences in cultural background, education level, 

religious values, and life values that are contained by each informant who caused 

the difference in each viewpoint.  

Keywords : Feminism Construct, Reception Analysis, Instagram 


