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ABSTRAK 

Permasalahan dalam penelitian ini pengelolaan agrowisata yang belum terkemas 

secara optimal seperti lahan bukan milik pribadi sehingga pemilik agrowisata kesulitan untuk 

mengeksploitasi lahan, serta pemasaran belum maksimal sehingga jumlah wisatawan yang 

berkunjung belum menunjukkan kenaikan yang signifikan. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis dan mengidentifikasi faktor internal dan ekternal yang menjadi kekuatan, 

kelemahan, peluang dan ancaman serta untuk merumuskan strategi yang paling cocok dan 

signifikan untuk agrowisata di Miracle Kurnia Farm. Metode pengolahan dan analisis data 

menggunakan matriks IFE (Internal FactorEvaluation), EFE (Eksternal Factor Evaluation), 

dan matriks SWOT. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Agrowisata Miracle Kurnia Farm 

berada pada kuadran I (satu), sehingga strategi yang diterapkan adalah SO(Streght-

Opportunities). Alternatif strategi yang didapatkan melalui analisis SWOT terdiri atas sepuluh 

alternatif strategi, yaitu menambah spot foto yang beragam dan wisata yang bervariasi, terus 

menerus melakukan peningkatan promosi, membuat event atau acara saat akhir pekan, 

melakukan divertifikasi olahan, membuat tim khusus promosi dan meningkatkan kualitas 

SDM, menerapkan perkembangan teknologi, meningkatkan mutu pelayanan dan kualitas 

fasilitas, mengikuti trend wisata yang diminati, menawarkan potongan harga (discount), dan 

melakukan kerjasama dengan berbagai pihak. 

 
Kata Kunci : Agrowisata, strategi, matriks SWOT, Internal Eksternal 
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ABSTRACT 

The problem in this study is the management of agro-tourism that has not been 

optimally packaged, such as land that is not privately owned, so that agro-tourism owners 

find it difficult to exploit the land, and marketing has not been maximized so that the number 

of tourists visiting has not shown a significant increase. This study aims to analyze and 

identify internal and external factors that become strengths, weaknesses, opportunities and 

threats as well as to formulate the most suitable and significant strategy for agro-tourism at 

Miracle Kurnia Farm. The data processing and analysis method uses the IFE (Internal Factor 

Evaluation), EFE (External Factor Evaluation) matrix, , and the SWOT matrix. The results 

showed that Miracle Kurnia Farm Agrotourism was in quadrant V (five), so the strategy 

applied was growth and stability. The alternative strategies obtained through the SWOT 

analysis consist of ten alternative strategies, namely adding various photo spots and varied 

tours, continuously increasing promotions, creating events or events on weekends, 

conducting processed diversification, creating a special promotion team and improving the 

quality of human resources. , implementing technological developments, improving service 

quality and quality of facilities, following tourist trends of interest, offering discounts, and 

cooperating with various parties. 

 

Kewords : Agrotourism, strategy, SWOT matrix, Internal External 
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