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ABSTRAK 

ACHMAD WILDAN HERMAWAN, 18043010160, REPRESENTASI 

MASKULINITAS PRIA DALAM IKLAN MS GLOW VERSI KEANU DI 

YOUTUBE 

Maskulinitas merupakan representasi gender yang sering digunakan dalam 

periklanan untuk mempersuasi konsumen. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengungkap representasi maskulinitas dalam iklan Ms Glow versi Keanu di 

Youtube. Penelitian ini memfokuskan bagaimana maskulinitas pria digambarkan 

dalam iklan Ms Glow versi Keanu di Youtube. Data dalam penelitian ini adalah 

kata, frasa, gambar, dan warna yang ada dalam tiap scene iklan Ms Glow versi 

Keanu di Youtube. Kajian ini termasuk dalam penelitian kualitatif. Pendekatan 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah semiotika John Fsike yang melibatkan 

kode dan tanda. Tanda dan kode tersebut diasumsikan sebagai wujud dari praktik 

sosial. Konstruksi maskulinitas pria yang muncul dianalisis dengan memperhatikan 

segala aspek yang ada dalam tiap scene iklan. Analisis yang dilakukan dalam 

penelitian ini dilakukan dalam 3 tahapan yakni dengan memperhatikan level 

realitas, level representasi, dan level ideologi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa iklan Ms Glow versi Keanu di Youtube menggunakan konsep new 

masculinity dengan gaya maskulinitas yang ditemukan dalam penelitian ini 

ditunjukan dengan menampilkan sosok pria yang berpenampilan kasual, 

mempunyai kulit cerah, dan gerak tubuh yang lemah gemulai atau melambai. Hal 

ini menunjukkan sifat yang mengarah pada new masculinity. Istilah new 

masculinity ini mengarah pada representasi maskulinitas yang modern. Maskulin 

modern ini tidak terpaku pada tampilan fisik saja melainkan mengarah pada sosial 

dan budaya.  

Kata Kunci : representasi, maskulinitas, iklan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACTS 

ACHMAD WILDAN HERMAWAN, 18043010160, REPRESENTATION OF 

MEN'S MASCULINITY IN KEANU'S MS GLOW ADVERTISEMENT ON 

YOUTUBE 

 

Masculinity is a gender representation that is often used in advertising to persuade 

consumers. The purpose of this study is to reveal the representation of masculinity 

in Keanu's version of Ms Glow advertisement on Youtube. This study focuses on 

how male masculinity is depicted in Keanu's version of Ms Glow's advertisement 

on Youtube. The data in this study are words, phrases, images, and colors in each 

scene of Keanu's version of Ms Glow's advertisement on Youtube. This study is 

included in qualitative research. The approach used in this research is John Fsike's 

semiotics which involves codes and signs. These signs and codes are assumed to be 

a form of social practice. The construction of male masculinity that appears is 

analyzed by paying attention to all aspects that exist in each advertising scene. The 

analysis carried out in this study was carried out in 3 stages, namely by paying 

attention to the level of reality, the level of representation, and the level of ideology. 

The results of this study indicate that the Keanu version of Ms Glow's advertisement 

on Youtube uses the concept of new masculinity with the masculinity style found 

in this study, which is shown by showing the figure of a man who looks casual, has 

bright skin, and gestures that are graceful or waving. This shows the nature that 

leads to new masculinity. The term new masculinity refers to a modern 

representation of masculinity. This modern masculine is not only focused on 

physical appearance but leads to social and cultural aspects. 

Keywords : representation, masculinity, advertisement 
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