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ABSTRAK

Fashion merupakan dunia yang banyak digunakan sebagai gaya hidup dan kebutuhan sehari-
hari, terutama bagi Millenial. Bagi Millenial fashion adalah hal yang harus diperhatikan dalam
setiap penampilan. Fashion yang mampu memanjakan millenials masa kini, mulai dari sepatu,
celana, kaos, jaket, hingga aksesoris lainnya yang ada dalam clothing line. Termasuk pada
Cluve Limited yang telah mengembangkan brand-nya sejak tahun 2014 hingga sekarang. Cluve
Limited adalah brand yang ditujukan untuk remaja, dimana karakter seorang Millenials atau
generasi milenial, dimana generasi tidak terlepas dari penampilan untuk gaya sehari-hari dalam
menjalankan segala aktivitas. Selain itu, perlu branding untuk bisnis merek fashion untuk
menguatkan identitas untuk Cluve Limited sehingga merek lebih dikenal sebagai desain merek
yang konsisten. Karena itu pada perancangan ini, penulis ingin memberikan penampilan baru
pada Cluve Limited untuk mengembangkan visual branding yang tepat dengan target audiens.
Perancangan ini menggunakan metode TOWS yang bertujuan untuk memanfaatkan kekuatan
dan kesempatan (streght and opportunity) brand Cluve Limited dari dalam dan untuk
memperbaiki dan mencari solusi dari kelemahan dan ancaman (threat and weaknesess) dari
luar.

Kata kunci: Cluve Limited, Fashion, re-branding



ABSTRACT

Fashion is a world that has been used as a life style and daily necesseties, especially for
Millenials. For Millenials fashion is a thing that must be considered in every appearance.
Fashion capable of pampering today’s Millenials, ranging from shoes, pants, T-shirts, jacket,
up to other accessories include in the clothing line, Include at Cluve Limited which has
developed its brand since 2014 until now. Cluve Limited is a brand intended for adolescents,
where the character of a Millenials or a generation of millennial, where generations are
inseparable from the appearance for everyday style in carrying out all activities. In addition, it
is necessary for a branding for the fashion brand business to strenghthen identity to Cluve
Limited so that the brand is better know as the design of a consistent brand. Therefore, in this
design, the author wants to give a new appearance to Cluve Limited to develop the right visual
branding with the target audience. This design uses the TOWS method which aims to utilize the
strengths and opportunities (streght and opportunity) of the Cluve Limited brand from within
and to improve and find solutions to weaknesses and threats (threats and weaknesess) from the
outside.

Keywords: Cluve Limited, Fashion, re-branding



PERTANYATAAN ORISINALITAS TUGAS AKHIR

Saya mecnyatakan dengan scbenar-benarnya bahwa sepanjang pengetahuan saya
pengetahuan saya, di salam Naskah Tugas Akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang pernah
diajukan olch orang lain untuk memperolch gelar akademik disuatu perguruan Tinggi, dan tidak
terdapat karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan olch orang lain, kecuali yang
sccara tertulis dikutip dalam naskah ini dan disebutkan dalam sumber kutipan dan daftar
pustaka.

Apabila ternyata dalam naskah Tugas Akhir ini dapat dibuktikan terhadap unsur-unsur
Jjiplakan, saya bersedia Tugas Akhir saya digugurkan dengan gelar akademik yang telah saya
peroleh (Sarjana) dibatalkan, serta diproses sesuai dengan peraturan perundang-undangan yang
berlaku (UU No. 20 Tahun 2003, Pasal 25 ayat 2 dan pasal 70).

Surabaya, 23 Mei 2022

l 5écanA.|xaszos4ao4
Shinta Rohimatul Wakhidah




KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat YME dengan segala limpahan Rahmat-Nya serta perlindungan

yang telah diberikan kepada penulis sehingga Perancangan Re-Branding Cluve Limited

Clothing ini dapat terselesaikan dengan baik. Perancangan ini merupakan salah satu bentuk

solusi untuk brand Cluve Limited untuk pembenahan terhadap identitas usahanya. Perancangan

Re-Branding Cluve Limited ini juga lepas dari pihak-pihak yang telah membantu dan berperan

penting dalam hal ini. Perancangan ini terselesaikan berkat adanya bimbingan dan masukan

serta bantuan dari mereka, maka dari itu penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada:

1.

10.

11.

Tuhan yang Maha Esa sang maha mempermudah segala urusan dan memberi
kesempatan saya untuk menyelesaikan Perancangan ini.

Kedua Orang tua saya yang telah membiayai kuliah saya serta tiada henti
mendukung melalui do’a disetiap ibadahnya untuk kesuksesan masa depan saya.
Nenek Hj.Nur Badiah yang selalu memberikan semangat dan do’a terbaik untuk
kesuksesan saya.

Ibu Aileena Solicitor C.R.E.C., S.T., M.Ds selaku pembimbing 1 saya yang selalu
membimbing saya dengan ikhlas untuk memberikan masukan dan sarannya dalam
proses pengerjaan Perancangan ini.

Ibu Masnuna selaku pembimbing 2 yang memberikan saya masukan dan sarannya
dalam proses pengerjaan Perancangan ini.

Ibu Mahimma Romadhona, S.T., M.Ds selaku penguji 1 yang memberikan masukan
dalam perancangan ini.

Ibu Widyasari, S.T., M.T selaku penguji 2 yang memberikan masukan dalam
perancangan ini.

Seluruh jajaran dosen DKV UPN “Veteran” Jawa Timur yang telah mendidik saya
memberikan banyak ilmu sehingga bisa menyelesaikan kuliah saya.

Mas Tito Ardian selaku pengelola Cluve Limited yang mau menyempatkan
waktunya untuk menjelaskan tentang perancangan yang saya ambil

Amaliya Nur Hanani Putri Kinasih sekeluarga yang mau memberikan tempat
singgah selama proses pengerjaan perancangan.

Mak jum kakak tingkat dkv16 pada masanya, yang selalu menyempatkan waktunya
untuk memberikan saran masukan dari pengalamannya untuk kelancaran

perancangan saya.



12. Teman-Teman Dikivi 18 yang tidak bisa saya sebutkan satu-satu. Kalian hebat
gaess!

13. Teman-teman terdekatku yang tidak bisa saya sebutkan satu-satu, yang selalu siap
membantu saya.

14. Last, i want to thank myself, for all this hard work, and still stay strong until now.

Dalam penulisan Perancangan ini penulis menyadari bahwa dalam penulisan
Perancangan Re-Branding Cluve Limited Clothing ini masih memerlukan banyak perbaikan
untuk menuju kesempurnaan, karena keterbatasan dan kemampuan penulis miliki. Dengan
kerendahan hati, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang bersifat membangun demi

kesempurnaan Perancangan ini.

Surabaya, 23 Mei 2022

Shinta Rohimatul Wakhidah



DAFTAR ISI

AB ST RAK . ..o e 4
PERNYATAAN ORISINILITAS TUGAS AKHIR.........coiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeene 6
KATA PENGANTAR. ..ottt e ea e e ene 7
DAF T AR ISL. .o e e e et et e e 9
DAFTAR GAMBAR . ... e e 12
DAFTAR TABEL. ... .o et vaesaees 12
BAB I PENDAHULUAN. ...ttt e e eenens 14
1.1 Latar Belakang.........oouuoiiiiiiii e 14

1.2 Identifikasi Masalah...........c.ooiiiiiiii e 19

1.3 Rumusan Masalah...........ooiuiiiiiiiiii e 19

1.4 Tujuan Penelitian. .......oouirniiiiitiiii et e e e aeans 20

1.5 Manfaat Penelitian. ... ....coiuiiniiiiiii e 20
BAB II TINJAUAN PUSTAKA DAN STUDI EKSISTING.........cciiiiiiiiiiiniii e 21
2.1, Profil Perusahaan.........c..oouiiiniiniiiiii i 21
2.2, TINJauan Branding...........o.eeueeiuinneii it 23
2.2.1. Re-Branding..........c.ccoouuiuiiiiii it 24

2.2.2. Visual Branding.............coououeiiiiii i 24

B T oY 11707117 <O P 24

224, Brand AWATeNess..........coueiu it 24

2.2.5. Brand Identity..........c.ccovuiniiiiiiiiiiiiiii i 25

2.2.6. Market SEZMENtING.........cuvuiiuiiiiiiii ittt 26

2.2.7. TUUAN BFANAING . ..o eveeiiieeie e ettt e e e eaeans 27

2.3.  Tinjauan Desain Komunikasi Visual..........ccoooeiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieenens 27
2.3.1. Definisi Desain Komunikasi Visual.............coooiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 27

2.3.2. Unsur-unsur Desain Komunikasi Visual.............cooiiiiiiiiiiiiiinnnenn. 28

2.3.3. Fungsi Desain Komunikasi Visual.........ccocooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinene, 29

S 1510 Y .o PPN 30
2.4.1. Definisi LOZO. . .uouuiniiniiii i 30

242, Fungsi LOZO. . uouuiiiiiii i 30

2,43, JemS LOZ0. ettt ittt e 30

B T U7 o 1 2 33



2.6, Tinjauan Tipografi.....ooeueiriir i i e e e aeens 34

B V4 T 35
2.8.  Tinjauan Media Promosi.......co.eiuuiiiiiniiiiiii i 36
2.8.1. Tujuan Media Promosi........ovueeuiiiiniiniiitin i eeeeieeeeeeeneen 36
2.8.2. Strategi Media PromoOSi.....co.ueiitiiiiiriiiiei i e enaee s 37
2.8.3. Digital Marketing........c..ouuuuiiniiiieiiiai it e et eaeenaen 38
2.8.4. Media SOSIAL. ...eueiniit it 39
2.84.1.  INStArami......coouiiiniiiiiii i e e 39

2.9, Studi EKSIStINE. .. vttt e e e 40
2.9.1. Studi Eksisting yang sudah ada............coooiiiiiiiiiiii e 40
2.9.2. Studi KOMPEttOr. ...ttt e ettt e e e e e eee e 44
2.9.3. Studi KOmParator. . ...o.ueueretititteteit et et erteee et enteeeeiaenieeeenaenan 48
BAB III METODOLOGIDESAIN. ..., 55
3.1. Definisi Operasional Judul...........ooiiiiiiiiiiiiii e, 55
3L, Re-Branding.........cccovuuoiniiiiii it 55
3.1.2. Cluve LIMited. ....oueeniieiii i e 55
3.2. Teknik Pengumpulan Data...........cooiiiiiiii e, 55
32,1, Data Primer. .. .oueniiei i 55
3.2.2. Data SeKuNder.......ovviiniiiiii i 56
3.3, Teknik SampPling.....o.veenniiriiiiii e e 57
3301 POPULASI. ¢ttt 57
3320 SaMPIe.. et 57
3.4. Tahapan PeranCangan..........cooueeiuiiitinittiiteniiieie e eet ettt enneeennens 58
3.4.1. Penentuan permasalahan desain..................coiiiiiiiiiiiiiiiii 58
3.4.2. Hipotesa SEMENTAra. ... ..ouueutitit ittt 58
3.4.3. Perumusan masalah..............oooiiiiiiii e 58
3.4.4. Penentuan tujuan dan manfaat perancangan................cceeevveiiieiineennnnnn. 59
3.4.5. Studi literatur dan eksisting...........ccooiiiiiiiii i 59
3.4.6. Studi KOMPELItOT. . ..ontit i 59
3.4.7. Studi KOmparator........couvieieiitiiiiii i 59
3.4.8. Metode RISEL. ... .iuueintetiiei e 60
3.4.9. Analisadata.........ooiiiiii e 60
3.4.10. Perumusan Konsep desain..........c.vviuiiiiiiiiiiiie i 60



3.4.11. ARErnatif dESAIN. ... u ettt e e e e e e 60

3.4.12. Evaluasi desain. ......o.uouiiniiii e 60
3413, FINAl d@SAIN. .. .uiuitiit ittt 60
3.5. Teknik analisa data..........oouiiiniiii e 61
R TN LT 275 5 115 § P 62
BAB IV ANALISIS DAT A . ...ttt eaeees 63
O B AT N 0 ot 63
4.1.1. Analisa WawanCara........oueuuiueiniinititintntent ettt eeneaeeneenenenn 63
4.1.2. Kesimpulan WawanCara........o.eeeeeriueinteriueiieenterieeniteeieeeneeensen 64
4.2. Analisis Data KUiSIONeT .. .....ciuuieiiii e e 64
4.3. AnalisisS Data ObSEIVASI. . ..ueutintitiit ittt 65
T R D E:1 7 W 0 1o <) a1 D PP 68
4.4. Analisis Data SWHTH. ... 69
4.5, SINteSa Data. ... onnee i 69
4.6. Unique Selling Proposition (USP).........ooiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 70
BAB VKONSEP DESAIN. .. .ottt et 71
5.1, PerumuSan KOMSEP . ..ttt ittt e e e e 71
5.2. DefiniSi AeyWord.......c.oouiiuiiiiiiii i 71
52,10 WRAt L0 SAY .. ceutiiiiiiteit e 72
522, HOWIO SAY.cuvviiiiniiiiiiiiiii it 72
5.2.3. Makna denotasi..........eueiniitii i 72
5.2.4. Makna KOnOtasi.........oiueieiiiii i 72
5.3.Konsep verbal..... ..o 72
53010 TAGIINE. ..o e 73
5.4, KONSEP VISUAL. .. .utitiiti e e e 73
5410 WAAMA .o e 73
5420 TIPOZALl . onnintiiiii i 74
5.5, KONSEP MEAIA. .. cuuineiniiiiiit e 75
5.5.1. Spesifikasi Media Branding............cooviueiiiniiiiiiiiiiiiiiiiinienninnen 76
BAB VIIMPLEMENTASIDESAIN. .. .ottt 79
6.1 Implementasi DeSAIN. ....coouiiriirittiiei e eie e aee s 79
6.1.1 Alternatif Sketsa Kasar.........o.ooiiiiiiii e 79



6.1.2 Komprehensif Desain.....o.uveiueiiuiiriiiiitnei e eee e e 79

6.1.3 Desain Final. ... ..o 80
6.2 Implementasi Pada Media........o.ovuiiiiiniiiiiiiii e 80
6.3 Rancangan Anggaran Project.........cuvvuiviiitiniiitii e e e 85
6.3.1 Tarif DESAIN. .. c.ueenett e e 85
6.3.2 Biaya Produksi Media........ccoviuiiiiiniiiiei i 86
BAB VII KESIMPULAN DAN SARAN. ..ottt 87
7.1 KeSTMPUIAN. ... e 88
8 T 1 ) o 88
DAFTAR GAMBAR
Gambar 1.1 Foto Toko Cluve Limited..........oevuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 12
Gambar 1.2 Logo Cluve Limited.......oceviiitiiiiiiiii e, 15
Gambar 2.1 Logo Cluve Limited...........coiiiiiiiiiiiiiiiiii e 18
Gambar 2.2 Produk Cluve Limited............ooiiiiii e 18
Gambar 2.2 Piramida tingkat brand awareness..............cc.coiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiin 22
Gambar 2.3 Log0 CINN .. it e e e e ee e eeeeaaaanas 27
Gambar 2.4 Log0 GOOZIe......ouuiuiiiitiiiiiiii i 28
Gambar 2.5 Log0 TWItter...o.uiiii it 28
Gambar 2.6 o0 D ..eiiiii i e 29
Gambar 2.7 Logo KFC. ... e e 29
Gambar 2.8 Logo Burger King........coooiiiiiiiiiiiiiii i 29
Gambar 2.9 Logo Polli....cc.oiiiiiiii 30
Gambar 2.10 Logo Cluve Limited........oouiiiiiiiiiiiii i e 37
Gambar 2.11 Kemasan Cluve Limited..........c..coiiiiiiiiiiiii e 38
Gambar 2.12 Feed instagram Cluve Limited.............coooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiine 39
Gambar 2.13 Store Bloods. .....o.oiuiiiiiii e 41
Gambar 2.14 L0og0 BloOdS. ....uuiiniiiiiiii i e 41
Gambar 2.15 Kemasan Bloods.........c.oieiiiiiiiii 42
Gambar 2.16 Feed Instagram Bloods...........ccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i 43
Gambar 2.17 Store Erigo malang.......c..couviiiniiniiiiiiiiiiiii i 44
Gambar 2.18 Log0 Erig0. . .ccouiuiiiiiiii i 46
Gambar 2.19 Kemasan EriZ0......couviiiiiiiiiiiiiii i e e 47
Gambar 2.20 Feed instagram Erig0. . .....c.ovuiiiiiiiiiiiiiiiii i 48



Gambar 3.1 Alur berpikir pada perancangan............covveiviiiiniiiiiiiinieniinienineennn. 57

Gambar 5.1 Perumusan KoOnSeP......cevvuuiiiiiiiiiiiiiiiii it eii e eaeenns 66
Gambar 6.1 Sketsa Kasar.........oooiiiiitiiiiiiii i 79
Gambar 6.2 Alternatif Logo Digital..........oouiiiiiiiiiiiiii i 80
Gambar 6.3 Logo Final.......c.ooiiiiiiii i 80
Gambar 6.4 Buku GSM........oi e 81
Gambar 6.5  Sign [dentity......o.oiuiiniiitii e 81
Gambar 6.6 TagLabel.........cooiiiiiiiii e 82
GaAMDbDAL 0.7  PAPEIDAZ........cone it ettt et e a e 82
Gambar 6.8 Stationary...........oo.ooiii i 82
Gambar 6.9 Feed Sosial Media..........o.oiuiiiiiii i 83
Gambar 6.10 Buku Catalog..........c.ouuinm i e 83
GaAMDAL 0. 11 BANNEE . ...ttt e ettt e e niee e enneeen 84
GaAMDBAL 0,12 X-BANNET . .....ee ettt ettt et e e e et e aaee e eanee e 84
Gambar 6.13 Merchandise..............cooiuiiuiiiiiii i 84
DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 Analisis 10go Cluve lmited...........ocoiuiiniiiiii e 37
Tabel 2.2 Analisis kemasan Cluve limited.............cooeiiiiiiiiiiiii e 38
Tabel 2.3 Analisis sosial media Cluve limited. ..o 39
Tabel 2.4 Analisis 100 BloOdS. ........couiiiiiiiiii e 41
Tabel 2.5 Analisis kemasan Bloods............oouiiiiiiiii e 43
Tabel 2.6 Analisis sosial media Bloods..........c.ooiiiiiiiiiii e 44
Tabel 2.7 Analisis 1080 ErTZ0. . cc.uiiiniiiiiiiii e 46
Tabel 2.8 Analisis kemasan Erig0. . .....covuviiiiiiiiiiiiiii e 47
Tabel 2.9 Analisis sosial media Erigo.........coouiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i 48
Tabel 4.2 Analisis TOWS MATRIX. ...t e, 62
Tabel 5.1 Program Branding...............oeueiieiiiiiiiiii it eaees 71

13



