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ABSTRAK 

Fashion merupakan dunia yang banyak digunakan sebagai gaya hidup dan kebutuhan sehari-
hari, terutama bagi Millenial. Bagi Millenial fashion adalah hal yang harus diperhatikan dalam 
setiap penampilan. Fashion yang mampu memanjakan millenials masa kini, mulai dari sepatu, 
celana, kaos, jaket, hingga aksesoris lainnya yang ada dalam clothing line. Termasuk pada 
Cluve Limited yang telah mengembangkan brand-nya sejak tahun 2014 hingga sekarang. Cluve 
Limited adalah brand yang ditujukan untuk remaja, dimana karakter seorang Millenials atau 
generasi milenial, dimana generasi tidak terlepas dari penampilan untuk gaya sehari-hari dalam 
menjalankan segala aktivitas. Selain itu, perlu branding untuk bisnis merek fashion untuk 
menguatkan identitas untuk Cluve Limited sehingga merek lebih dikenal sebagai desain merek 
yang konsisten. Karena itu pada perancangan ini, penulis ingin memberikan penampilan baru 
pada Cluve Limited untuk mengembangkan visual branding yang tepat dengan target audiens. 
Perancangan ini menggunakan metode TOWS yang bertujuan untuk memanfaatkan kekuatan 
dan kesempatan (streght and opportunity) brand Cluve Limited dari dalam dan untuk 
memperbaiki dan mencari solusi dari kelemahan dan ancaman (threat and weaknesess) dari 
luar.  
 
Kata kunci: Cluve Limited, Fashion, re-branding 
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ABSTRACT 

Fashion is a world that has been used as a life style and daily necesseties, especially for 
Millenials. For Millenials fashion is a thing that must be considered in every appearance. 
Fashion capable of pampering today’s Millenials, ranging from shoes, pants, T-shirts, jacket, 
up to other accessories include in the clothing line, Include at Cluve Limited which has 
developed its brand since 2014 until now. Cluve Limited is a brand intended for adolescents, 
where the character of a Millenials or a generation of millennial, where generations are 
inseparable from the appearance for everyday style in carrying out all activities. In addition, it 
is necessary for a branding for the fashion brand business to strenghthen identity to Cluve 
Limited so that the brand is better know as the design of a consistent brand. Therefore, in this 
design, the author wants to give a new appearance to Cluve Limited to develop the right visual 
branding with the target audience. This design uses the TOWS method which aims to utilize the 
strengths and opportunities (streght and opportunity) of the Cluve Limited brand from within 
and to improve and find solutions to weaknesses and threats (threats and weaknesess) from the 
outside. 
 
Keywords: Cluve Limited, Fashion, re-branding  
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