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ABSTRAK 

Keragaman budaya di Indonesia sangat beragam mulai dari 2D (dimensi) 

sampai 3D (dimensi). Ciri khas setiap daerah memiliki arti dan filosofi yang 

berbeda beda, pun dengan fungsi budaya di setiap daerah berbeda beda, ada yang 

digunakan hanya sebagai hiasan dan ada juga yang digunakan sebagai peralatan 

yang menunjang kegiatan manusia. Madura merupakan salah satu pulau dari 

banyak pulau yang ada di Indonesia yang memiliki keanekaragaman budaya, 

diantaranya tari, batik, dan juga seni ukir. Kerajinan tangan yang cukup khas dari 

keempat kabupaten yang ada di madura yaitu seni ukir yang ada di desa karduluk. 

Di Desa Karduluk, Kecamatan Pragaan hampir setiap rumah memiliki usaha ukir. 

 Pada penelitian ini penulis menggunakan Teknik analisis data deskriptif 

dengan metode pengumpulan data melalui, observasi langsung, wawancara, dan 

kuisioner. Analisis deskriptif merupakan Teknik analisis data yang memfokuskan 

pengkajian deskripsi dari fenomena, peristiwa, gejala dan kejadian secara faktual. 

Observasi dilakukan untuk mendapatkan data pendukung dalam penelitian guna 

mengetahui perkembangan ud barokah Mebel dalam melaksanakan produksi dan 

jual beli produk Mebel. 

 Berdasarkan target audiens usia 30-45 tahun, maka aplikasi penjualan ini 

akan dikemas se minimalis mungkin dengan fitur yang tidak terlalu banyak . 

Dengan media yang digunakan adalah sebagai berikut. Tampilan yang minimalis 

mengacu kepada data wawancara yang menjelaskan bahwa calon pembeli banyak 

muncul dari Instagram karena kemudahan dan kerapian feed Instagram yang 

bermanfaat menjadi katalog produk dari UD. Barokah Meubel. 

 Pembuatan aplikasi penjualan produk mebel ukir menjadi salah satu inovasi 

dari UMKM UD Barokah Mebel menjadi pembeda dari UMKM lain sehingga 

mampu menjangkau pembeli yang lebih luas karena memberikan pelayanan yang 

efektif dan efisian dalam kegiatan pembelian produk 

Kata Kunci : Budaya, Jual Beli, Aplikasi, Meubel, Ukiran   
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Abstract 

Cultural diversity in Indonesia is very diverse ranging from 2D 

(dimensions) to 3D (dimensions). The characteristics of each region have different 

meanings and philosophies, even with different cultural functions in each region, 

some are used only as decoration and some are used as equipment that supports 

human activities. Madura is one of the many islands in Indonesia that has cultural 

diversity, including dance, batik, and also the art of carving. Handicrafts that are 

quite typical of the four districts in Madura are carving art in the village of 

Karduluk. In Karduluk Village, Pragaan District, almost every house has a carving 

business. 

In this study, the authors used descriptive data analysis techniques with data 

collection methods through direct observation, interviews, and questionnaires. 

Descriptive analysis is a data analysis technique that focuses on studying 

descriptions of phenomena, events, symptoms and factual events. Observations 

were made to obtain supporting data in the study in order to determine the 

development of ud barokah furniture in carrying out the production and buying and 

selling of furniture products. 

Based on the target audience aged 30-45 years, this sales application will 

be packaged as minimally as possible with not too many features. The media used 

are as follows. The minimalist appearance refers to interview data which explains 

that many potential buyers appear from Instagram because of the ease and neatness 

of Instagram feeds that are useful as product catalogs from UD. Barokah Furniture. 

Making an application for selling carved furniture products is one of the 

innovations of UD Barokah Mebel's UMKM. 

Keyword : Culture, Buying and Selling, Application, Furniture, Engraving  
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