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ABSTRAK 
 
Penggunaan teknologi internet dalam sektor pertanian dapat memberikan 
alternatif pilihan bagi para petani khususnya pada sektor pemasaran, petani 
dapat berinteraksi secara langsung dengan konsumen serta kemudahan dalam 
mencari informasi tentang pasar yang mereka butuhkan untuk mendukung 
keberlanjutan pertanian komersial dan berkontribusi pada pencapaian ketahanan 
pangan yang tinggi. Namun pada kenyataanya tingkat peggunaan internet oleh 
petani masih sangat rendah menurut BPS jumlah petani Kabupaten Gresik yang 
telah menggunakan internet kurang dari 15%. Tujuan penelitian ini adalah (1) 
Mendeskripsikan persepsi petani padi Desa Iker-Iker terhadap penggunaan 
internet sebagai sarana pemasaran produksinya (2) Menganalisis tingkat adopsi 
inovasi dalam penggunaan internet pada proses pemasaran hasil produksi padi 
di Desa Iker-Iker. Penelitian ini melibatkan 58 sample dari keseluruhan populasi 
petani data di analisis dengan metode deskriptif kualitatif menggunakan alat ukur 
skala likert untuk melihat persepsi petani terhadap internet sebagai saluran 
pemasaran padi dengan menggunakan beberpa indikator dan melihat tingkat 
adopsi yang dilakukan oleh petani padi Desa Iker-Iker Geger dengan metode 
tingkat adopsi teknologi dengan beberapa jenis aplikasi yang telah di berikan. 
Penilaian terhadap fungsi internet sebagai saluran pemasaran mayoritas 
mendapatkan kategori yang kurang baik dimana mayoritas petani masih belum 
menggunakan internet sebagai saluran pemasaran melainkan hanya sebagai 
media hiburan, untuk tingkat adopsi sendiri hanya 10 orang petani atau 17,3% 
saja yang menggunakan Internet sedangkan yang tidak menggunakan internet 
sebagai saluran pemasaran sebanyak 48 orang atau sekitar 82,7% dari jumlah 
sampel, untuk jumlah aplikasi yang paling banyak di adopsi adalah Whatsapp 
namun sebagai media komunikasi dengan keluarga.   

Kata Kunci: Adopsi, Inovasi, Internet, Pemasaran, Padi 
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ABSTRACT  
 

The use of internet technology in the agricultural sector can provide alternative 
choices for farmers, especially in the marketing sector, farmers can directly 
communicate with consumers and find it easy to find information about the 
markets they encourage to support commercial industries and interact in 
controlling food security. But in fact the level of internet use by farmers is still very 
low, according to BPS, the number of farmers in Gresik Regency who have used 
the internet is less than 15%. The objectives of this study are (1) to describe the 
perception of rice farmers in Iker-Iker Village on the use of the internet as a 
means of marketing their production (2) to analyze the level of adoption of 
innovation in the use of the internet in the marketing process of rice production in 
Iker-Iker Village. This study involved 58 samples from the total farmer population 
which was analyzed using a qualitative descriptive method using a Likert scale 
measuring instrument to see farmers' perceptions of the internet as a rice 
marketing channel using various indicators and seeing the level of adoption 
carried out by rice farmers in Iker-Iker Geger Village using the Iker-Iker Geger 
method. the level of technology adoption with several types of applications that 
have been given. Assessment of the function of the internet as the main 
marketing channel gets a poor category where most of the owners still do not use 
the internet as a marketing channel but only as an entertainment medium, for the 
adoption rate alone only 10 people or 17.3% use the internet while those who do 
not use the internet. 48 people use the internet as a marketing channel or about 
82.7% of the total sample, for the number of applications the most widely adopted 
is Whatsapp but as a medium of communication with families. 
 
Kewords: Adoption, Innovation, Internet, Marketing, Rice 
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