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PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN MOTIVASI KONSUMEN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK SEPATU 

SANDAL EIGER 

 

OLEH : 

Moch. Virgiawan Anjasmara 

17012010234 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis kualitas produk dan motivasi 

konsumen terhadap keputusan pembelian pada sepatu sandal eiger Indonesia. 

Metodologi penelitian: Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 

yang diolah menggunakan software Smart PLS.Untuk menentukan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan metode non-probability sampling dengan teknik yang 

digunakan adalah sampling incidental dengan jumlah sampel sebanyak 85 sampel.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk dan motivasi konsumen 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk 

sepatu sandal eiger. Keterbatasan penelitian ini adalah hanya menggunakan satu 

sebagai objek penelitian dan belum menggunakan beberapa perusahaan dengan 

latar belakang yang berbeda. 

 Hasil penelitian ini dapat bermanfaat bagi marketing dalam proses konsistensi 

perusahaan pada periode selanjutnya sebagai upaya meningkatkan pembelian 

produk sepatu sandal eiger. 

Kata kunci: Kualitas Produk, Motivasi Konsumen, Keputusan Pembelian 
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