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ABSTRAK

Penelitian ini membahas resepsi generasi Z Surabaya terhadap standar kecantikan
laki-laki pada iklan MS Glow For Men versi Babe Cabita dan Marshel Widianto. Pada
tayangan iklan tersebut menampilkan sebuah konsep standar kecantikan laki-laki yang
berbeda yakni dengan menggunakan Babe Cabita dan Marshel Widianto yang dikenal
sebagai seorang komika terkemuka di Indonesia dengan kulit sawo matang, rambut keriting,
bertubuh pendek, dan gemuk, sebagai model iklan produk kecantikan MS Glow For Men.
Selain itu di awal adegan video iklan menampilkan sosok profesi yang sebelumnya belum
pernah ada di dalam iklan produk kecantikan, diantaranya adalah profesi kuli bangunan, sopir
ojek online, dan tukang tambal ban. Hal ini menarik minat peneliti untuk mengetahui
bagaimana penerimaan generasi Z Surabaya terhadap konsep yang ditampilkan pada iklan
tersebut. Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teori analisis
resepsi Stuart Hall. Jumlah informan penelitian sebanyak 7 orang. Teknik pengumpulan data
yang digunakan ialah wawancara dan dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
masing-masing informan memiliki resepsi yang berbeda-beda. Interpretasi tersebut berasal
dari pengetahuan dan pengalaman yang diperoleh para informan dari kehidupan sehari-hari.
Dari hasil wawancara, ditemukan bahwa informan 1,2,3, dan 4 yang berusia 22 tahun — 24
tahun termasuk dalam kategori Dominant-Hegemonic Position. Sedangkan ketiga informan
lainnya yakni 5,6,dan 7 yang berusia 16 — 21 tahun termasuk dalam kategori Negotiated
Position adalah generasi Z yang berusia 16 — 21 tahun. Kemudian untuk kategori
Opposotional Position. peneliti tidak menemukan informan yang termasuk dalam kategori
tersebut.

Kata Kunci : Standar Kecantikan Laki-Laki, Iklan
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ABSTRACT

This study discusses the reception of Generation Z in Surabaya on male beauty standards in
Babe Cabita and Marshel Widianto's version of the MS Glow For Men advertisement. The
advertisement shows a concept of a different male beauty standard, using Babe Cabita and
Marshel Widianto, who are known as leading comedians in Indonesia with tan skin, curly hair,
short stature, and fat, as MS beauty product advertising models. Glow For Men. In addition, at
the beginning of the commercial video scene, professional figures have never been seen in
beauty product advertisements, including construction workers, online motorcycle taxi drivers,
and tire repairmen. This attracted the interest of researchers to find out how Surabaya's
Generation Z accepted the concept displayed in the advertisement. This study uses a qualitative
research method with Stuart Hall's reception analysis theory. The number of research
informants was 7 people. Data collection techniques used are interviews and documentation. The
results showed that each informant had a different reception. The interpretation comes from the
knowledge and experience gained by the informants from everyday life. From the interviews, it
was found that informants 1,2,3, and 4 aged 22 — 24 years were included in the Dominant-
Hegemonic Position category. While the other three informants, namely 5,6, and 7 aged 16-21
years included in the Negotiated Position category were Generation Z aged 16-21 years. Then
for the Opposotional Position category. the researcher did not find any informants that fall into
this category.

Keywords : Male Beauty Standard, Advertising
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