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ABSTRAK 

 

ALIFA INDRI NABILA PUTRI, 18042010023, Pengaruh Bauran Pemasaran 

Terhadap Minat Beli Konsumen (Study Pada Dhograwuh Coffee Trawas) 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran terhadap 

minat beli konsumen pada Dhograwuh Coffee Trawas. Dalam penelitian ini 

populasinya ialah pengunjung Dhograwuh Coffee Trawas yang melakukan 

pembelian produk pada kafe tersebut. Sampel dalam penelitian ini sebesar 100 

responden yang merupakan konsumen dari Dhograwuh Coffee Trawas. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini ialah teknik non 

probability sampling dengan metode purposive sampling. Jenis penelitian yang 

digunakan oleh peneliti yang dilakukan dengan menggunakan metode kuantitatif. 

Dan teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi liniear 

berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa a) produk secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada Dhograwuh Coffee 

Trawas, b) harga secara parsial berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen pada Dhograwuh Coffee Trawas, c) tempat secara parsial berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumen pada Dhograwuh Coffee Trawas, d) 

promosi secara parsial berpengaruh tidak signifikan terhadap minat beli konsumen 

pada Dhograwuh Coffee Trawas, dan d) produk, harga, tempat, dan promosi 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada 

Dhograwuh Coffee Trawas. 

 

Kata Kunci : Minat Beli Konsumen, Bauran Pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of the marketing mix on consumer buying 

interest at Dhograwuh Coffee Trawas. In this study, the population was 

Dhograwuh Coffee Trawas’s visitors who purchased the products. The sample in 

this study has 100 respondents are some of the consumers at Dhograwuh Coffee 

Trawas. The sampling technique used in this study is a non-probability sampling 

technique with purposive sampling method. The type of research used by 

researchers is research conducted using quantitative methods. And the technique 

of data analysis technique used in this study is multiple linear regression. The 

results of this study indicate that a) partially the product has a significant effect 

on consumer buying interest at Dhograwuh Coffee Trawas, b) partially the price 

has a significant effect on consumer buying interest at Dhograwuh Coffee Trawas, 

c) partially the place has significant effect on consumer buying interest at 

Dhograwuh Coffee Trawas, d) partially the promotion has a no significant effect 

on consumer buying interest at Dhograwuh Coffee Trawas, and d) simultaneously 

by the product, price, place, and promotion have a significant effect on consumer 

buying interest at Dhograwuh Coffee Trawas. 
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