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ABSTRAKSI 
 

 

TANTI YUSTINA, 18042010033, PENGARUH SOSIAL MEDIA 

MARKETING DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK SCARLETT WHITENING PADA APLIKASI TIKTOK 

(Studi Pada Perempuan Generasi Z di Surabaya). 

 

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui apakah sosial media marketing 

dan celebrity endorser berpengaruh secara simultan dan parsial terhadap minat 

beli konsumen produk scarlett whitening pada aplikasi TikTok. Populasi dalam 

penelitian ini yakni konsumen perempuan generasi Z dan pernah melihat 

produk scarlett whitening pada aplikasi TikTok. Sampel yang digunakan 

berjumlah 100 responden. Sampel diperoleh melalui pengisian kuesioner 

menggunakan Google Form dengan teknik non probability sampling dan 

memakai metode purposive sampling. 

Teknik alat uji analisis data yang dipakai adalah Analisis Regresi Linier 

Berganda dengan menggunakan SPSS. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini 

menggunakan model statistic yang terdiri dari Uji Validitas, Uji Reliabilitas, Uji 

Asumsi Klasik, Uji F dan Uji t. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh Sosial Media 

Marketing dan Celebrity Endorser secara simultan terhadap minat beli 

konsumen. Secara parsial Sosial Media Marketing dan Celebrity Endorser 

terdapat pengaruh terhadap minat beli konsumen. 

Kata Kunci: Sosial Media Marketing, Celebrity Endorser, Minat Beli 
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ABSTRACTION 
 

 

TANTI YUSTINA, 18042010033, THE INFLUENCE OF SOCIAL 

MEDIA MARKETING AND CELEBRITY ENDORSERS ON 

INTEREST  IN  BUYING  SCARLETT  WHITENING  PRODUCTS  IN 

TIKTOK APPLICATIONS (Study of Generation Z Women in Surabaya). 

 

This study aims to determine whether social media marketing and celebrity 

endorsers have a simultaneous and partial effect on consumer buying interest in 

Scarlett Whitening products on the TikTok application. The population in this 

study is the Z generation of consumers and has seen scarlett whitening products 

on the TikTok application. The sample used is 100 respondents. Samples were 

obtained through filling out a questionnaire using Google Form with non- 

probability sampling technique and using purposive sampling method. 

 

The data analysis test technique used is Multiple Linear Regressions Analysis 

using SPSS. Hypothesis testing in this study uses a statistical model consisting 

of Validity Test, Reliability Test, Classical Assumption Test, F Test and t Test. 

 

The results of this study indicate that there is a simultaneous influence of Social 

Media Marketing and Celebrity Endorser on consumer buying interest. 

Partially, Social Media Marketing and Celebrity Endorser have an influence on 

consumer buying interest. 

 

Keywords: Social Media Marketing, Celebrity Endorser, Buying Interest 
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KATA PENGANTAR 
 

 

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas limpahan 

rahmat, kasih serta petunjuk-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal 

skripsi yang berjudul “Pengaruh Sosial Media Marketing dan Celebrity Endorser 

Terhadap Minat Beli Produk Scarlett Whitening pada Aplikasi TikTok”. 
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sebagai syarat kelulusan, Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial 
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bimbingan dari berbagai pihak, penulis dapat menyelesaikan proposal ini dengan 

sebaik mungkin. Maka dari itu pada kesempatan kali ini penulis ingin mengucapkan 

terima kasih banyak kepada Ibu Dra. Sonja Andarini, M.Si selaku dosen 

pembimbing atas segala bimbingan dan bersedia memberikan masukan kepada 

penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal ini. 

Saya selaku penulis juga ingin mengucapkan terima kasih sebesar-besarnya 

kepada semua pihak yang telah membantu penulis dalam menyelesaikan proposal 

ini, diantaranya: 

1. Bapak Dr. Drs. Ec. Gendut Sukarno, MS. CHRA, selaku Dekan Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” 

Jawa Timur. 

2. Ibu Dra. Siti Ning Farida, M.Si, selaku Koordinator Program Studi 

Administrasi Bisnis, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 
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3. Bapak dan Ibu selaku dosen Program Studi Administrasi Bisnis, Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” 

Jawa Timur. 

4. Kedua orang tua dan keluarga atas segala dukungan dan dorongan serta doa 

yang diberikan kepada penulis selama penyusunan proposal. 

5. Teman-teman mahasiswa jurusan Administrasi Bisnis 2018 khusunya 

AMIGOS yang selalu memberikan dukungan dan semangat kepada penulis 

dalam menyelesaikan proposal ini. 
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mendoakan, mendukung, dan membantu penulis dalam menyelesaikan 

proposal. 

Maka sampailah pada akhir proposal ini yang terselesaikan dengan baik. 

Penulis berpendapat penelitian ini merupakan karya terbaik yang penulis kerjakan. 

Namun banyak hal yang disadari adanya kekurangan dalam penulisan ini, Oleh 

karena itu kritik dan saran yang membangun sangat penulis butuhkan. Akhir kata, 

Semoga hasil akhir proposal ini menjadi manfaat bagi penulis khususnya dan bagi 

pembaca. 
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