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STRATEGI PENGEMBANGAN USAHA EMPING MELINJO DI
DESA MEJONO KECAMATAN PLEMAHAN KABUPATEN KEDIRI

Cahya Firly Charnita*, Pawana Nur Indah, Eko Priyanto
Fakultas Pertanian, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur
*E-mail : cahyafirly78@gmail.com

ABSTRAK

Usaha emping melinjo di Desa Mejono merupakan salah satu industri yang berada
di Kabupaten Kediri dengan bahan baku utama berupa melinjo. Salah satu usaha
untuk membantu mensejahterakan masyarakat adalah dengan adanya industri
rumah tangga. Pengembangan suatu usaha dapat ditentukan dengan adanya
kemampuan untuk membangun strategi dalam usaha tersebut. Strategi akan
membuat perusahaan melihat masa depan dan berusaha membentuk masa depannya
secara proaktif. Adanya strategi diharapkan mampu membantu menuju tujuan
perusahaan yang telah ditetapkan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk: 1)
Mengidentifikasi faktor — faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi usaha
emping melinjo di Desa Mejono Kecamatan Plemahan Kabupaten Kediri. 2)
Menyusun strategi pengembangan yang tepat diterapkan dalam usaha emping
melinjo di Desa Mejono Kecamatan Plemahan Kabupaten Kediri. Responden dari
penelitian ini berjumlah 5 produsen emping melinjo di Desa Mejono serta 3
masyarakat sekitar Desa Mejono dengan teknik penentuan purposive sampling.
Data primer diperoleh melalui wawancara kepada responden secara langsung,
observasi lapangan, pencatatan, serta dokumentasi selama melakukan penelitian,
sedangkan data sekunder didapat melalui badan pusat statistik, studi kepustakaan
yang berasal dari pustaka ilmiah, dan literatur lainnya. Analisis dilakukan
menggunakan analisis SWOT. Berdasarkan hasil penelitian menunjukan bahwa : 1)
Faktor internal terdiri dari kekuatan dan kelemahan, yaitu kapasitas produksi
memenuhi permintaan konsumen, tingkat SDM rendah, sedangkat faktor eksternal
terdiri dari peluang dan ancaman yaitu tingkat konsumsi emping melinjo tinggi,
harga bahan baku yang tidak stabil, 2) strategi usaha yang dapat dilakukan adalah
mempertahankan mutu, kualitas produk dan kepercayaan konsumen, menjual
produk emping melinjo di daerah tempat wisata, menjual dengan harga yang sudah
disepakati sebelumya.

Kata Kunci : Strategi, Pengembangan, IFAS, EFAS



STRATEGY FOR DEVELOPMENT OF MELINJO EMPING BUSINESS IN
MEJONO VILLAGE, PLEMAHAN SUB-DISTRICT, KEDIRI DISTRICT

Cahya Firly Charnita*, Pawana Nur Indah, Eko Priyanto
Fakultas Pertanian, Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur
*E-mail : cahyafirly78@gmail.com

ABSTRACT

The melinjo chips business in Mejono Village is one of the industries located in
Kediri Regency with the main raw material in the form of melinjo. One of the efforts
to help the welfare of the community is the home industry. The development of a
business can be determined by the ability to build a strategy in the business.
Strategy will make the company look to the future and try to shape its future
proactively. The existence of a strategy is expected to be able to help towards the
company's goals that have been set. The objectives of this study are to: 1) Identify
internal and external factors that affect the melinjo chips business in Mejono
Village, Plemahan District, Kediri Regency. 2) Develop appropriate development
strategies to be applied in the melinjo chips business in Mejono Village, Plemahan
District, Kediri Regency. Respondents from this study amounted to 5 producers of
melinjo chips in Mejono Village with purposive sampling technique and the
community around Mejono Village. Primary data was obtained through direct
interviews with respondents, field observations, recording, and documentation
during the research, while secondary data was obtained through the Central
Statistics Agency, literature studies from scientific literature, and other literature.
The analysis was carried out using a SWOT analysis. Based on the research results
show that: 1) Internal factors consist of strengths and weaknesses, namely
production capacity to meet consumer demand, low human resource levels, while
external factors consist of opportunities and threats, namely high melinjo emping
consumption levels, Jurnal Ilmiah Mahasiswa AGROINFO GALUH Volume 9,
Nomor 1, Januari 2022 : 203-214 204 unstable raw material prices, 2 The business
strategy that can be done is to maintain quality, product quality and consumer trust,
sell melinjo chips in tourist areas, sell at a previously agreed price.

Keywords: Strategy, Development, IFAS, EFAS
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