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ABSTRACTION

The study was based on knowing and analyzing the marketing strategies
employed by Aqua Home Service Dua Putri Driyorejo Gresik using SWOT
analysis method in order to maximize the power to seize the opportunities that
exist, minimize weaknesses and find a way out of any threats.

The method used in this research is qualitative descriptive methods and
data collection techniques indepht interview. The sampling technique used
was purposive sampling technique and where samples are taken are the
owners, employees, and consumers remain Aqua Home Service Dua Putri
Driyorejo Gresik.

Based on the analysis using the SWOT analysis techniques, the IFAS table
shows the power factor which is owned by Aqua Home Service Dua Putri
Driyorejo Gresik is member of the PT. Tirta Investama, inexpensive product
price, distribution speed, and satisfying service, while his weakness factor is
Lack of communication among employees, product price "Aqua" expensive,
inefficient distribution vehicles, narrowness of the company's location.

In EFAS table shows the opportunities that are owned by Aqua Home Service
Dua Putri Driyorejo Gresik is durable products, product brands known widely,
the product is a basic requirement, local development projects, higher
consumer purchasing power, while the threat is owned is the issue of
counterfeit products, price competition with competitors, has not followed the
advances in technology, the emergence of a competitor's product brand
"Aqua" with the addition of the innovations that are beneficial to the body.

Keywords: Strength, Weakness, Opportunity, Threat
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ABSTRAKSI

MUHAMMAD SAIFUDIN ADHAR, 1242010027, STRATEGI PEMASARAN
PRODUK AIR MINUM DALAM KEMASAN (AMDK) PADA AQUA HOME
SERVICE DUA PUTRI DRIYOREJO GRESIK GUNA MENINGKATKAN
PENJUALAN 2017. DRA. SITI NING FARIDA, MSI

Penelitian ini didasarkan untuk mengetahui dan menganalisis strategi pemasaran yang
dilakukan oleh Aqua Home Service Dua Putri Driyorejo Gresik dengan menggunakan
metode analisis SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat) guna memaksimalkan
kekuatan untuk merebut peluang yang ada dan meminimalisir kelemahan dan mencari jalan
keluar dari setiap ancaman.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif dengan
teknik pengumpulan data indepht interview, teknik pengambilan sampel yang digunakan
adalah teknik purposive sampling dimana sampel yang diambil adalah pemilik, pegawai, dan
konsumen tetap Aqua Home Service Dua Putri Driyorejo Gresik.

Berdasarkan hasil analisis menggunakan teknik analisis SWOT, pada tabel IFAS
menunjukkan faktor kekuatan yang dimiliki oleh Aqua Home Service Dua Putri Driyorejo
Gresik adalah anggota resmi PT.Tirta Investama, harga produk murah, kecepatandistribusi,
dan pelayanan memuaskan. Sedangkan faktor kelemahan nya adalah kurangnya komunikasi
antar pegawai, harga produk “Aqua” mahal, kendaraan distribusi tidak efisien, lokasi
perusahaan sempit. Pada tabel EFAS menunjukkan peluang yang dimiliki oleh Aqua Home
Service Dua Putri Driyorejo Gresik adalah produk tahan lama, merek produk sudah dikenal
luas, produk merupakan kebutuhan pokok, proyek pembangunan daerah, daya beli konsumen
tinggi. Sedangkan ancaman yang dimiliki adalah isu produk palsu, persaingan harga dengan
para pesaing, belum mengikuti kemajuan teknologi, munculnya produk pesaing merek
“Aqua” dengan inovasi penambahan zat yang bermanfaat bagi tubuh.

Kata Kunci : Kekuatan (Strength), Kelemahan (Weakness), Peluang (Opportunity),
Ancaman (Threat)
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