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ABSTRAK

Kemajuan teknologi dari waktu ke waktu mengalami perkembangan yang
pesat. Salah satu hasil dari perkembangan teknologi adalah internet. Adanya internet
dan minat masyakat yang tinggi dalam berbelanja menciptakan peluang bisnis baru
dalam bidang belanjaonline di marketplace yang merupakan salah satu jenis e-
commerce yang saat ini berkembang pesat di Indonesia. Penelitian ini bertujuan
untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh persepsi kemudahan, promosi dan
kepercayan terhadap minat beli di marketplace.

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan melakukan
penyebaran kuesioner yang digunakan sebagai pengumpulan data. Objek penelitian
ini adalah marketplace. Populasi pada penelitian ini adalah 100 mahasiwa
Universitas Pembangunan Nasional “Veteran” Jawa Timur yang belum maupun
sudah pernah belanja di marketplace. Metode pengambilan sampel adalah Simple
random sampling. Teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda. Uji
hipotesis menggunakan uji F dan uji t.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan (Uji F) Persepsi
Kemudahan (X1)dan Kepercayan (X2) berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli di
Marketplace (Y), dengan hasil Fritung > Frabel. Secara parsial persepsi kemudahan dan
kepercayan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli di marketplace
yaitu pada X]_ nilai thitung > ttabel, X2 nilai thitung > ttabel.

Kata kunci : Persepsi Kemudahan, Kepercayaan, Minat Beli di Marketplace
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THE EFFECT OF PERCEPTION OF EASY, PROMOTION AND TRUST ON THE
INTEREST TO BUY IN MARKETPLACE

(Study of the Student of Pembangunan Nasional "Veteran" University of East Java)

By: Rifa'ati Maulidiah
NPM: 1542010063

ABSTRACT

Technological advances from time to time experience rapid development.
One result of the development of technology is the internet. The existence of the
internet and the high interest of the people in shopping creates new business
opportunities in the field of online shopping in the marketplace which is one type of
e-commerce that is currently growing rapidly in Indonesia. This study aims to
determine and analyze the influence of perceptions of convenience, promotion and
trust in buying interest in the marketplace.

This type of research is quantitative research by distributing questionnaires
used as data collection. The object of this research is the marketplace. The population
in this study were 100 students from Pembangunan Nasional "Veteran" University of
East Java, who had not or had been shopping in the marketplace. The sampling
method is Simple random sampling. The analysis technique used is multiple linear
regression. Hypothesis testing using the F test and t test.

The results of this study indicate that simultaneously (Test F) Ease Perception
(X1), Promotion (X2) and Trust (X3) have a significant effect on Buying Interest in
Marketplace (), with the results of Feount > Franle. Partially perceptions of ease,
promotion and trust have a positive and significant effect on buying interest in the
marketplace, at Xatcount > tiaple, X2 tcount > tiable.

Keywords: Perception of Convenience, Trust, Interest To Buy in the Marketplace
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