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ABSTRACT 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan permintaan akan produk organik banyak disebabkan oleh meningkatnya 

kesadaran masyarakat untuk mengkonsumsi produk pangan yang rendah residu bahan 

kimia sebagai bagian dari kecenderungan gaya hidup sehat dan kembali ke alam. 

Perusahaan perlu menentukan strategi harga yang cocok untuk konsumen di Indonesia, 

maka diperlukan penelitian yang membahas seberapa besar kemampuan membayar 

(Willingness to Pay atau WTP) konsumen terhadap produk produk pangan organik. Tujuan 

Penelitian 1) Untuk Menganalisis nilai kesediaan konsumen membayar dalam pembelian 

ayam organik di Ranch Market Surabaya; 2) Menganalisis faktor-faktor apa yang 

mempengaruhi kesediaan konsumen membayar ayam organik di Ranch Market Basuki 

Rahmat Surabaya. Metode analsis data penelitian menggunakan Analisis WTP dengan 

Contingent Valuation Method (CVM) dan Analisis SEM PLS. Total rataan yang bersedia 

dibayarkan konsumen untuk memperoleh manfaat dari ayam organik adalah Rp. 

108.829,10 per ekor. Faktor-faktor yang memengaruhi kesediaan konsumen membayar 

ayam organik adalah variabel kesadaran kesehatan dan gaya hidup berpengaruh signifikan 

signifikan terhadap kesediaan membayar ayam organik di Ranch Market Basuki Rahmat 

Surabaya.  

Kata Kunci: Ayam Organik, Ranch Market Basuki Rahmat Surabaya, Willingness to Pay, 

CVM, SEM PLS. 
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ABSTRACT 

The development of demand for organic products is caused by public awareness to 

consume food products that are low in chemical residues as part of a tendency to live a 

healthy lifestyle and back to nature. Companies need to determine a price strategy that is 

suitable for consumers in Indonesia, research is needed that discusses how much 

consumers are able to pay ( WTP) for organic food products. Research Objectives 1) To 

analyze consumer interest in paying for organic chicken purchases at Ranch Market 

Surabaya; 2) Analyzing factors that influence consumers' willingness to pay for organic 

chicken at Basuki Rahmat's Ranch Market, Surabaya. The research data analysis method 

used WTP analysis with Contingent Valuation Method (CVM) and SEM PLS analysis. The 

average price that consumers can pay to benefit from organic chicken is Rp. 108,829.10 

per head. The factors that influence consumer interest in paying for organic chicken are 

awareness and lifestyle variables that have a significant effect on willingness to pay for 

organic chicken at Basuki Rahmat Ranch Market Surabaya 

Keywords: organic chicken, Ranch Market Basuki Rahmat Surabaya, Willingness to Pay, 

CVM, SEM PLS  
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