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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas tentang makna logo Thoughtful Indonesia 

dengan menggunakan sudut pandang semiotika Charles Sanders Pearce. 

Tujuan dari penelitian ini untuk menganalisa dan mendeskripsikan makna 

dari tanda-tanda yang terdapat di dalam logo Thoughtful Indonesia. Tanda-

tanda tersebut dianalisa dan dimaknai menggunakan metode semiotika 

Charles Sanders Peirce. Penelitian ini bersifat semiotika. Berdasarkan hasil 

penelitian yang telah diuraikan dalam pembahasan, maka dapat ditarik 

kesimpulan penelitian sebagai berikut: Tanda yang terdapat pada bentuk 

logo Thoughtful Indonesia, warna dan tipografi tersebut sesuai dengan misi 

Kemenparekraf mereposisi logo Wonderful Indonesia menjadi Thoughtful 

Indonesia. Perubahan kata Wonderful menjadi Thoughtful mewakili pesan 

rasa empati yang ingin disampaikan Kemenparekraf kepada pelaku disektor 

industri pariwisata maupun dunia yang terdampak dalam keadaan darurat 

pandemi Covid-19, tanpa harus merubah visi misi yang ingin dicapai di logo 

sebelumnya. Seperti janji bahwa Indonesia kaya dengan ketakjuban, dari 

segala aspek manusia maupun alamnya, yang mengusik kalbu dan 

menjanjikan pengalaman baru yang menyenangkan. Konsep burung yang 

suka berkelompok melambangkan hidup damai antar sesama di alam 

sentosa. Rentangan sayap berarti keterbukaan, hasrat untuk terbang jauh, 

melintas batas. Walapun logo ini hanya menjadi logo sementara selama 

masa pandemi Covid-19, namun logo ini juga menjadi landasan awal untuk 

program pemerintah kedepannya untuk menanggulangi permasalahan 

selama pandemi Covid-19.  Selain itu logo Thoughtful Indonesia juga 

sebagai strategi pemasaran soft promotion juga ke luar. 

 
Kata kunci : Logo, Makna Tanda, Thoughtful Indonesia 
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ABSTRACT 

This study discusses the meaning of the Thoughtful Indonesia logo 

using the semiotic point of view of Charles Sanders Pearce. The purpose of 

this study is to analyze and describe the meaning of the signs contained in 

the Thoughtful Indonesia logo. These signs were analyzed and interpreted 

using the semiotic method of Charles Sanders Peirce. This research is 

semiotic. Based on the results of the research that has been described in the 

discussion, the following conclusions can be drawn: The signs contained in 

the Thoughtful Indonesia logo shape, color and typography are in 

accordance with the Ministry of Tourism and Creative Economy's mission 

to reposition the Wonderful Indonesia logo into Thoughtful Indonesia. The 

change in the word Wonderful to Thoughtful represents a message of 

empathy that the Ministry of Tourism and Creative Economy wants to 

convey to actors in the tourism industry and the world who are affected by 

the Covid-19 pandemic emergency, without having to change the vision and 

mission to be achieved in the previous logo. Like the promise that Indonesia 

is rich with wonders, from all aspects of humans and nature, which disturbs 

the heart and promises new experiences that are fun. The concept of birds 

that like to group together symbolizes peaceful living among each other in a 

peaceful nature. Wingspan means openness, the desire to fly far, to cross 

boundaries. Although this logo is only a temporary logo during the Covid-

19 pandemic, this logo is also the initial basis for future government 

programs to tackle problems during the Covid-19 pandemic. In addition, the 

Thoughtful Indonesia logo is also a marketing strategy for soft promotion. 
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