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JUDUL : ANALISIS FAKTOR PENGGUNA WEBSITE 

FEMALEDAILY.COM MENGGUNAKAN METODE UNIFIED 

THEORY OF ACCEPTANCE AND USE TECHNOLOGY 2 (UTAUT2) 

Pembimbing 1   : Tri Lathif Mardi Suryanto, S.Kom, M.T 

Pembimbing 2  : Anita Wulansari, S.Kom, M.Kom 

ABSTRAK 

Online review produk atau ulasan produk saat ini telah berkembang pesat di  Indonesia.  

Website atau situs yang membagikan informasi mengenai online review produk yang berfokus 

pada beauty industry yaitu Femaledaily.com.  Female Daily Network atau  femaledaily.com 

merupakan beauty platform  yang membagikan mengenai online review dan informasi-infomasi 

mengenai beauty product.  

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui faktor apa saja yang mempengaruhi 

pengguna   mengunjungi website femaledaily.com. Metode yang digunakan pada penelitian ini 

yaitu metode Unified Theory of Acceptance and Use Technology 2 (UTAUT2)  yaitu untuk 

meneliti  sejauh mana variabel pada satu faktor berkaitan dengan variabel lain.  Jumlah responden 

pada penelitian ini sebanyak 400 responden pengguna website femaledaily.com.   Data penelitian 

ini dianaliis menggunakan  SEM-PLS  dengan perangkat lunak WarpPLS 7.0. 

Berdasarkan hasil analisis yang diperleh bahwa faktor yang mempengaruhi pengguna 

website femaledaily.com terdiridari variabel Social Influcence, Hedonic Motivation, Habit  yang 

berpengaruh signifikan (P values < 0.001) terhadap niat penggunaan. Sedangankan faktor 

Performance Expectancy, Effort Expectancy, Facilitating Condition, Price Value  tidak 

berpengaruh signifikan (P values > 0.05) terhadap niat penggunaan situs femaledaily.com. 

Sedangkan faktor yang paling berpengaruh yaitu Habit karena memiliki path coefficient yang 

paling besar yaitu sebesar 0.635 dibanding dengan variabel lain.  

 

Kata Kunci: UTAUT2, Female Daily Network 


