
WILLINGNESS TO PAY KONSUMEN TERHADAP SAYURAN 
ORGANIK DI SUPER INDO SURABAYA 

 
  

SKRIPSI 
 
 
 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Persyaratan  
Dalam Memperoleh Gelar Sarjana Pertanian 

Program Studi Agribisnis 
 
 
 
 

 
 
 

   
 

Oleh: 
 

YESI MUSTIKA NINGSIH 
NPM: 1524010065 

 
 

 
 
 
 

Kepada 
 

 
PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN 
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR 

SURABAYA 
2019 



 

ii 
 

  



 

iii 
 

 



 

iv 
 

ABSTRAK 

YESI MUSTIKA NINGSIH. Willingness To Pay Konsumen terhadap Sayuran 

Organik Di Super Indo Surabaya. Dibimbing oleh Dr. Ir Eko Nurhadi, MS dan 

Ir. Sigit Dwi Nugroho MSi. 

 

Perkembangan zaman menyebabkan perubahan pola hidup masyarakat yang 

beralih pada pola hidup sehat, salah satunya dengan menkonsumsi sayuran 

organik. Akan tetapi, harga sayuran organik dianggap mahal oleh masyarakat. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis besarnya nilai Willingness to Pay 

sayuran organik dan menganalisis faktor yang mempengaruhi willingness to 

pay sayuran organik. Penelitian dilakukan di Super Indo Surabaya dengan 

jumlah responden sebanyak 50 orang.  Metode pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan metode non-probability sampling yaitu accidental 

sampling . Analisis yang digunakan untuk menghitung besarnya nilai 

willingness to pay menggunakan metode Contingent Valuation Method (CVM) 

dan regresi logistik untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi 

willingness to pay. Nilai rata-rata Willingness to Pay konsumen untuk produk 

kangkung organik sebesar Rp. 12.477,18/150 gram mengalami peningkatan 

sebesar 24,8% dari harga pasar, bayam sebesar Rp. 12.502,82/150 gram 

mengalami peningkatan sebesar 25,1% dari harga pasar, dan pakchoy 

sebesar Rp.12.554,1/150 gram mengalami peningkatan sebesar 25,6% dari 

harga pasar. Variabel yang berpeluang mempengaruhi Willingness to Pay 

konsumen terhadap sayuran organik secara positif pada tingkat kepercayaan 

95%, yaitu variabel usia dan pendapatan. Sedangkan, variabel tingkat 

pendidikan memiliki peluang untuk berpengaruh secara signifikan terhadap 

willingness to pay konsumen pada tingkat kepercayaan 90%. 

Kata kunci : Sayuran Organik, CVM, Willingness to Pay 
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ABSTRACT 

 

YESI MUSTIKA NINGSIH. Consumers “Willingness to Pay” for Organic 

Vegetables in Super Indo Surabaya. Supervised by Dr. Ir Eko Nurhadi, MS and 

Ir. Sigit Dwi Nugroho, MSi. 

 

The rise of age change people’s lifestyle to healthy ones, one of which is 

consuming organic vegetables. However, the price of organic vegetables is 

considered high by the people. Ths research aims to analyze the value of 

‘willingnes to pay’ the organic  vegetables and the factor influencing it. The 

research was done in Super Indo Surabaya with the total respondents of 50 

people.  The sampling method used in research is non-probability method, which 

is accidental sampling. The analysis used Contingent Valuation Method (CVM) to 

count the value of ‘willingnes to pay’ and logistic regression to count the factor 

influencing it. The average value of the consumers’ ‘willingness to pay’  is Rp. 

12.477,18/150 grams, which means it rose by 24,8% higher than the market 

price, alongwith spinach that reaches Rp. 12.502,82/150 grams which means it 

rose by 25,1% higher than the market price, and pakchoy that reaches 

Rp.12.554,1/150 grams which means it rose 25,6% higher than the market price. 

The variables influencing the consumers’ ‘willingness to pay’ towards organic 

vegetables with the positive trust of 95%, are age and income. On the other 

hand, educational level has the chance to signifiicantly influence the consumers’ 

‘willingness to pay’ on the trust level of 90%. 

Keywords : Organic vegetables, CVM, Willingness to Pay 
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