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PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) TERHADAP 
NILAI PERUSAHAAN DENGAN PROFITABILITAS SEBAGAI VARIABEL 

MODERASI 

Abstrak 

Nilai perusahaan merupakan persepsi investor terhadap tingkat 
keberhasilan suatu perusahaan yang tercermin dari harga saham. Harga saham 
yang tinggi membuat nilai perusahaan juga ikut tinggi. Nilai perusahaan yang 
tinggi akan membuat pasar percaya tidak hanya pada kinerja keuangannya saja 
yang baik namun juga prospek kedepannya. Saat perusahaan mengalami 
kemajuan maka semakin tinggi pula kesenjangan sosial dan kerusakan 
lingkungan  yang terjadi akibat adanya kegiatan operasional perusahaan. Ini 
akan mengakibatkan citra perusahaan buruk apabila tidak ada tindakan dari 
perusahaan. Maka dari itu salah satu usaha untuk memaksimalkan nilai 
perusahaan adalah dengan melakukan tanggung jawab sosialnya. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh corporate social 
responsiility terhadap nilai perusahaan dengan profitabilitas sebagai variabel 

moderasi dengan periode penelitian selama 3 tahun, yaitu 2016-2018. Penelitian 
ini menggunakan metode kuantitatif dan sampel penelitian diambil dengan 
metode purposive sampling pada perusahaan pertambangan batu bara. 

Penelitian ini menggunakan 48 data laporan tahunan perusahaan yang terdaftar 
di Bursa Efek Indonesia. Teknik analisis dan uji hipotesis yang digunakan dalam 
penelitian ini adalah menggunakan Partial Least Square (PLS) dengan bantuan 
software WarpPLS 6.0. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa : (1) Corporate social 
responsibility berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan dan (2) Profitabilitas 
memperlemah pengaruh corporate social responsibility terhadap nilai 
perusahaan. 

Kata kunci : corporate social responsibility, nilai perusahaan, profitabilitas. 
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PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) TERHADAP 
NILAI PERUSAHAAN DENGAN PROFITABILITAS SEBAGAI VARIABEL 

MODERASI 

Abstract 

Firm value is an investor’s perception of the secces rate of a company 
which is reflected in stock prices. High stock prices make the firm value also high. 
High firm value will make the market belive not only in its good financial 
performance but also its future prospects. When the company advances, the 
higher the social gap and environmental damage that occurs due to the 
company’s operational activity. This will result in a bad company image if there is 
no action from the company.Therefore one of the efforts to maximize the value of 
the company is to carry out social responsibility. 

 The purpose of this research is to examine the effect of corporate social 
responsibility on the firm value with profitability as a moderating variable for 3 
years, namely 2016-2018. This research uses quantitative methods and the 
sample is taken with the purposive sampling method in coal mining companies. 
This research uses 48 annual resports data of companies listed on the Indonesia 
Stock Exchange. The analysis technique and hypothesis test used in this 
reasearch is to use Partial Least Square (PLS) with the help of WarpPLS 6.0 
software. 

The results of this research indicate that : (1) corporate social 
responsibility has a positive effect on the firm value and (2) profitability weakens 
the influence of corporate social responsibility on firm value. 

Keyword : corporate social responsibility, firm value, profitability. 

 




