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ABSTRAK 

 
Sulaman adalah hiasan yang dibuat di atas kain atau bahan-bahan lain dengan 

menggunakan jarum jahit dan benang. Selain benang, hiasan untuk sulaman atau bordir 
dapat menggunakan bahan-bahan lain seperti potongan logam, mutiara, manik-manik, bulu 
burung, dan payet. Namun seperti yang kita lihat sekarang, sulam tangan mulai tersisih 
sedikit demi sedikit hingga keberadaannya mulai jarang ditemui. Di sisi lain kebudayaan 
Negara Indonesia sebenarnya sangat mampu untuk bersaing di kelas Internasional, karena 
keunikan teknik sulam tangan dan aplikasi sulam tangan tersebut pada produk fesyen, seperti 
busana, tas, dan sejenisnya. Hal ini dikarenakan produk fesyen yang menggunakan teknik 
sulam tangan masih bernilai tinggi dan memiliki karakter tersendiri. Pada kemajuan era saat 
ini, banyak sekali cara yang dapat dilakukan oleh butik Sari Ronche untuk melekatkan brand 
awareness  kepada masyarakat luas, salah satunya berangkat dari identitas visual atau logo 
sebuah perusahaan atau entetitas, dalam konteks ini adalah logo butik Sari Ronche.  Saat ini 
butik Sari Ronche hanya memiliki identitas visual berupa lettermark yang belum mewakili 
filosofi dari positioning produk butik Sari Ronche sehingga perlu dilakukan pembenahan 
terhadap logo agar masyarakat lebih aware terhadap butik Sari Ronche, seperti yang 
dijelaskan oleh Ibu Siska Sumartono melalui wawancara bahwa awal pembuatan logo masih 
belum terlalu matang, sehingga sangat memungkinkan untuk dilakukan pembenahan logo. 

 
Kata Kunci— Kreasi, Embroidery, Kontemporer 
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ABSTRACT 

 
Embroidery is a decoration made on cloth or other materials using a sewing needle 

and thread. In addition to thread, embellishments for embroidery or embroidery can use 
other materials such as scrap metal, pearls, beads, bird feathers, and sequins. But as we can 
see now, hand embroidery is starting to be marginalized little by little until its existence is 
rarely found. On the other hand, Indonesian culture is actually very capable of competing in 
the international class, because of the uniqueness of hand embroidery techniques and the 
application of hand embroidery to fashion products, such as clothing, bags, and the like. This 
is because fashion products that use hand embroidery techniques are still of high value and 
have their own character. In the current era, there are many ways that Sari Ronche boutiques 
can do to attach brand awareness to the wider community, one of which starts from the visual 
identity or logo of a company or entity, in this context is the logo of the Sari Ronche boutique. 
Currently, the Sari Ronche boutique only has a visual identity in the form of a lettermark 
which does not represent the philosophy of the product positioning of the Sari Ronche 
boutique, so it is necessary to revamp the logo so that people are more aware of the Sari 
Ronche boutique, as explained by Mrs. Siska Sumartono through interviews that the 
beginning of the logo creation was still not too mature, so it is possible to revamp the logo. 
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