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ABSTRAK 

NURUL ANISA, PERSEPSI FOLLOWERS @PARENTALK.ID TERHADAP 

AKUN INSTAGRAM PARENTALK.ID SEBAGAI MEDIA INFORMASI 

PARENTING 

 Penelitian ini didasari dengan banyaknya orang tua milenials menggunakan 

media sosial Instagram untuk mencari informasi parenting di akun Instagram 

@parentalk.id. Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetahui bagaimana persepsi 

followers @parentalk.id terhadap akun Instagram parentalk.id sebagai media informasi 

parenting. Teori  yang digunakan adalah teori persepsi yang dapat digunakan untuk 

menjelaskan bagaimana suatu pesan dimaknai oleh individu. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan tipe penelitian deskriptif. Metode 

deskriptif digunakan untuk memdapatkan informasi yang detail dan mendalam 

mengenai persepsi followers @parentalk.id terhadap akun Instagram parentalk.id 

sebagai media informasi parenting. Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara 

mendalam kepada followers @parentalk.id dan dokumentasi. Hasil penelitian ini 

menujukkan bahwa persepsi followers terhadap akun Instagram @parentalk.id adalah 

sebagai rujukan orang tua baru dalam pemenuhan kebutuhan informasi parenting. Serta 

turut berperan dalam kehidupan followers mulai dari merawat bayi baru lahir, hingga 

menciptakan keluarga  sehat bagi anak.  

Kata Kunci : persepsi, informasi parenting, Instagram,  

ABSTRACT 

NURUL ANISA, PERCEPTION OF FOLLOWERS @PARENTALK. ID OF 

PARENTALK.ID INSTAGRAM ACCOUNT AS A MEDIA PARENTING  

INFORMATION  

The research is based on the many parents of milenials using Instagram social 

media to search for parenting information on an Instagram account @parentalk. Id. 

This research has a purpose to know how the perception of the followers @parentalk. 

ID against Instagram account parentalk.id as a medium of information parenting. The 

theory used is a perception theory that can be used to explain how a message is 

interpreted by an individual. This research uses qualitative research methods with 

descriptive research types. A descriptive method is used to obtain detailed and in-depth 

information about the perception of @parentalk. ID against the Instagram 

account parentalk.id as the media of parenting information. Data collection is done 

with an in-depth interview to the followers @parentalk. ID and documentation. The 

results of this study showed that the perception of followers on Instagram account 

@parentalk. ID is as a referral for new parents in fulfilling the needs of parenting 

information. And also contribute to the life of the followers from caring for newborn 

babies, to creating a healthy family for children. 

Keywords: perception, parenting information, Instagram,  

https://ssl.microsofttranslator.com/bv.aspx?ref=TVert&from=&to=en&a=parentalk.id
https://ssl.microsofttranslator.com/bv.aspx?ref=TVert&from=&to=en&a=parentalk.id
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