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ABSTRAK

Persaingan dalam menjalankan sebuah perekonomian sangat mengalami
peningkatan pesat, tidak terkecuali dalam persaingan dunia teknologi. Berbagai
macam perusahaan yang ada di dunia saat ini sedang merebutkan animo pasar
konsumen.Tujuan dari diadakannya penelitian ini untuk mengetahui dampak
variabel brand image dan persepsi kualitas secara pada minat beli produk iphone
di kota Surabaya. Metode penelitian adalah dengan menggunakan pendekatan
kauntitatif. Penelitian yang dilakukan oleh peneliti mengacu pada penggunaan dan
pengukuran skala linkert yang dihitung 1 sampai dengan SJumlah sampel yang
digunakan adalah 100 sampel. Uji analisa data yang digunakan dalam penelitian
ini mengacu pada uji regresi linier berganda.Berdasarkan hasil penelitian yang
telah dilakukan dapat disimpulkan bahwa, variabel Brand image (X1)
berpengaruh signifikan terhadap Minat beli (Y) Iphone di Surabaya. Variabel
Persepsi Kualitas (X2) berpengaruh signifikan terhadap Minat beli (Y) Iphone di
Surabaya. Hasil pengujian selanjutnya juga telah menunjukkan . Variabel Persepsi
Kualitas (X2) dan Persepsi Kualitas (X2) secara bersama sama berpengaruh

signifikan terhadap Minat beli (Y). Kata

Kunci : Brand image, Persepsi Kualitas dan Minat beli
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ABSTRAC

Competition in running an economy is experiencing a rapid increase, not
least in the competition in the world of technology. Various kinds of companies
in the world are currently fighting for the interest of the consumer market. The
purpose of this research is to determine the impact of brand image and perceived
quality variables on buying interest in iPhone products in the city of Surabaya.
The research method is to use a quantitative approach. The research conducted by
the researcher refers to the use and measurement of the linkert scale which is
calculated from 1 to 5. The number of samples used is 100 samples. The data
analysis test used in this study refers to the multiple linear regression test. Quality
Perception Variable (X2) has a significant effect on buying interest (Y) Iphone in
Surabaya. Subsequent test results have also shown . Variables of perceived quality
(X2) and perceived quality (X2) together have a significant effect on buying

interest (Y).

Keywords: Brand image, Perceived quality and Purchasing Intetion
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