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ABSTRAK 

Oikio merupakan camilan yang berbahan utama olahan kacang almond yang 

diproduksi oleh UD.  Pawon Kue yang berada di Surabaya. Produk Oikio merupakan 

produk homemade yang dibuat langsung oleh sang pemilik yaitu Bu Choirul 

Mahpuhduah yang selalu menjaga kualitas dan kehigienisannya. Pada tahun 2014, Bu 

Choirul ingin mendaftarkan merek dengan nama Pawon Kue, nama sebelum Oikio. 

Namun, nama tersebut ternyata sudah digunakan dengan jenis usaha yang sama. 

Akhirnya, beliau mengganti nama dengan Oikio. Dengan kondisi yang tergesa-gesa, 

Bu Choirul membuat sendiri logo Oikio yang baru. Namun logo yang telah dibuat 

kurang mewakili makna dan karakter Oikio sebagai produk camilan. Karena itu, 

perancangan ini bertujuan untuk meningkatkan awarness terhadap Oikio yang sudah 

berganti nama dari Pawon Kue, dengan membuat ulang logo dan media 

pengaplikasiannya. Perancangan ini menggunakan medote TOWS yang bertujuan 

untuk memanfaatkan kekuatan dan kesempatan (strength and opportunity) brand 

Oikio dari dalam (internal) dan untuk memperbaiki dan mencari solusi dari kelemana 

dan ancaman (threat and weaknesess) dari luar (eksternal). 

Kata kunci: re-branding, Oikio 
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ABSTRACT 

Oikio is a snack made from processed almonds produced by UD. Pawon Kue located 

in Surabaya. Oikio products are homemade products made directly by the owner, Mrs. 

Choirul Mahpuhduah who always maintains quality and hygiene. In 2014, Mrs. 

Choirul wanted to register a brand under the name Pawon Kue, the name before Oikio. 

However, the name was already used with the same type of business. Finally, she 

changed name Pawon Kue to Oikio. In a hurry, Mrs. Choirul made the new Oikio logo 

herself. However, the logo that has been created does not represent the meaning and 

character of Oikio as a snack product. Therefore, this design aims to increase 

awareness of Oikio, which has changed its name from Pawon Kue, by remaking the 

logo and its application media. This design uses the TOWS method which aims to take 

advantage of the strengths and opportunities (strengths and opportunities) of the Oikio 

brand from internally and to improve and find solutions to external threats and 

weaknesses. 

Keywords: re-branding, Oikio  
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KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur kehadirat Tuhan YME dengan segala limpahan Rahmat-Nya serta 

perlindungan yang telah di berikan kepada penulis sehingga Perancangan Re-Branding Oikio 

Surabaya ini dapat terselesaikan dengan baik. Perancangan ini merupakan salah satu bentuk solusi 

untuk brand Oikio yang sedang melakukan pembenahan terhadap identitas usahanya. Perancangan 

Re-Branding Oikio Surabaya ini juga tidak lepas dari pihak-pihak yang telah membantu dan 

berperan penting dalam hal ini. Perancangan ini terselesaikan berkat adanya bimbingan dan 

masukan serta bantuan dari mereka, maka dari itu penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Tuhan yang Maha Esa sang maha mampermudah segala urusannya dan memberi 

kesempatan saya untuk menyelesaikan Perancangan ini. 

2. Kepada diri saya sendiri yang telah berhasil melawan rasa malas dan akhirnya dapat 

menyelesaikan Perancangan ini. Tetap semangat ya Hafil! 

3. Orang tua saya yang tiada hentinya senantiasa mendukung saya meskipun saya 

belum bisa membahagiakan orang tua saya sepenuhnya. 

4. Ibu Aileena Solicitor C.R.E.C., S.T., M.Ds selaku pembimbing 1 saya yang selalu 

support dan memberi masukan serta sarannya dalam pengerjaan Perancangan ini. 

5. Ibu Mahimma Romadhona, S.T., M.Ds., selaku pembimbing 2 yang selalu memberi 

supoort dan masukan serta sarannya dalam pengerjaan Perancangan ini. 

6. Ibu Diana Aqidatun Nisa, S.T., M.Ds selaku penguji 1 yang memberikan masukan 

dalam perancangan ini. 

7. Bapak Aphief Tri Artanto, S.T., M.Sn selaku penguji 2 yang memberikan masukan 

dalam perancangan ini. 

8. Seluruh jajaran dosen DKV UPN “Veteran” Jawa timur yang telah mendidik saya 

sehingga bisa menyelesaikan kuliah saya. 

9. Teman-teman kontrakan seperjuangan yang selalu menerima saya dalam keadaan 

senang maupun duka. 

10. Mbak Nurul Febiana yang senantiasa menyemangati saya dalam mengerjakan serta 

mengingatkan saya untuk makan dan sholat 
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11. Teman-teman Dekavir yang tidak bisa saya sebutkan satu-satu, semoga kita semua 

sukses nantinya dan menguasai dunia. 

Dalam penulisan Perancangan ini penulis menyadari bahwa dalam penulisan Perancangan 

Re-Branding Oikio Surabaya ini masih memerlukan banyak perbaikan untuk menuju ke 

kesempurnaan, karena keterbatasan dan kemampuan yang penulis miliki. Dengan kerendahan hati, 

penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang bersifat membangun demi kesempurnaan 

Perancangan ini. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Surabaya, Desember 2021 
 
 
 
 
 

Mohammad Hafil Pratama 
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