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Abstrak

Normalisasi  pelecehan  verbal  masih  langgeng  terjadi  di  masyarakat
Indonesia,  hal  ini  sudah  menjadi  kebiasaan  padahal  pelecehan  verbal  merupakan
salah  satu  bentuk  pelecehan  seksual.  Akun  @dearcatcallers.id  menjadi  salah  satu
akun di Instagram yang lantang menyuarakan kampanye sosial anti pelecehan verbal
guna memberikan edukasi dan kesadaran pada masyarakat khususnya pengikutnya.
Penelitian ini  bertujuan untuk mengetahui  kecenderungan analisis  isi  pesan dalam
konten  kampanye  sosial  anti  pelecehan  verbal  pada  Instagram @dearcatcallers.id.
Pelecehan verbal diartikan sebagai kegiatan yang dilakukan segerombol orang yang
berbentuk  sapaan,  siulan  dan  komentar  yang  berbau  seksisme.  Penelitian  ini
menggunakan teknik analisis isi kualitatif pada unggahan @dearcatcallers.id. Teori
yang digunakan dalam penelitian ini yaitu teori analisi isi media sosial yang memiliki
empat  tahapan  yaitu  :  pemilihan  konten,  analisis  konten,  interpretasi  konten,  dan
penggambaran  kesimpulan.  Berdasarkan hasil  penelitian  dapat  disimpulkan bahwa
terdapat tiga kategori pada unggahan feed @dearcatcallers.id yakni Nada, Komentar
dan Bahasa Vulgar. Dalam kategori nada terdapat satu sub kategori yakni siulan, lalu
dalam  kategori  Komentar  terdapat  dua  sub  kategori  yakni  Mengomentari  bentuk
tubuh dan Sapaan atau salam, sedangkan dalam kategori Bahasa Vulgar tidak ada sub
kategori. Penulis juga menemukan aspek – aspek kampanye sosial menurut Ostergard
yakni kesadaran, sikap, dan tindakan.

Kata  Kunci  :  Pelecehan  Seksual,  Pelcehan  Verbal,  kampanye  sosial,  Instagram,
Analisis Isi Media Sosial

Abstract

Normalization of verbal harassment still occurs in Indonesian society,
this  has  become  a  habit  even  though  verbal  harassment  is  a  form  of  sexy
harassment.  The  account  @dearcatcallers.id  became  one  of  the  accounts  on
Instagram that  loudly voiced a social  campaign against verbal  harassment  to
provide  education  and awareness  to  the  special  community  of  followers.  This
study discusses the study of message content analysis in the content of anti-verbal
harassment social campaigns on Instagram @dearcatcallers.id. Verbal abuse is
defined  as  an  activity  carried  out  by  a  group  of  people  who form greetings,
whistles and comments that discuss sexism. This study uses qualitative content
analysis techniques in uploads @dearcatcallers.id. The theory used in this study
is the theory of social media content analysis which has four stages: choosing
content, analyzing content, interpreting content, and drawing conclusions. Based
on the results of the study it can be concluded that there are three categories in
feed  uploads  @dearcatcallers.id  namely  Tone,  Commentary  and  Coarse
Language. In the tone category there is one sub-category namely whistles, then in
the Comments category there are two sub categories namely Commenting on body
shape and Greetings, while in the Vulgar Language category there are no sub-
categories.  The  author  also  found  aspects  of  social  campaigns  according  to
Ostergard, namely awareness, attitudes, and actions.
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