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Abstraksi 

 

Perkembangan dalam dunia bisnis sangat pesat  dapat di ketahui dengan 

banyaknya berbagai macam kebutuhan masyarakat. Hal ini yang mengakibatkan 

persaingan tiap perusahaan berlomba-lomba untuk memenangkan persaingan,dengan 

membawa konsumen baru ataupun mempertahankan konsumen lama. Salah satu 

kebutuhan yang terus berkembang dan berinovasi saat ini yaitu industri 

pangan.Merupakan kebutuhan sehari-hari yang selalu di butuhkan masyarakat.di 

zaman yang modern ini manusia  memilih sesuatu yang praktis. produk yang sangat 

terkenal dan di gemari masyarakat Indonesia yaitu mie instan,terutama sarimi. Hal 

yang di pertimbangkan oleh masyarakat dalam memilih produk mie instan salah 

satunya, yaitu  persepsi harga dan kualitas produk karena keduanya memiliki 

pengaruh pada keputusan melakukan pembelian. Sehingga bertujuan mengetahui 

pengaruh kualitas produk dan pengumpulan data berdasarkan kuisioner dan teknik 

accidental sampling dengan populasi berjumlah 72 responden dan menerapkan 

analisa Patrial Least Square (PLS).penelitian ini memberi hasil pada kualitas produk 

memiliki pengaruh tidak signifikan arahnya positif pada keputusan pembelian, 

perspektif harga memiliki pengaruh signifikan dan arahnya positif. 
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