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ABSTRAK 
 

 

 

Salah satu konten youtube Catmonizer ini memberikan pengetahuan “Toxic 

Relationship” tentang perselingkuhan saat masih berpacaran dengan lawan jenis. 

Dalam resepsi masyarakat, perselingkuhan itu boleh dilakukan asalkan akan 

ditanggung akibatnya di akhir apabila diketahui oleh pasangannya. Sedangkan, 

dunia nyata perselingkuhan tidak boleh dilakukan dikarenakan tidak adanya saling 

percaya satu sama lain sehingga menyebabkan adanya perselingkuhan. Metode 

penelitian menggunakan pendekatan kualitatif analisis resepsi Stuart Hall untuk 

memahami resepsi masyarakat dalam konten youtube channel Catwomenizer 

tentang adanya kasus perselingkuhan. Teknik pengumpulan data dilakukan secara 

forum group discussion dan in dept interview. Hasil penelitian memperlihatkan 

bahwa masyarakat tidak ingin adanya kasus perselingkuhan, dengan berbagai 

alasan. Apabila kasus perselingkuhan itu menimpa masyarakat akan 

menindaklanjuti sesuai komitmen di awal bersama pasangan mereka. Dari 

penelitian menurut Stuart Hall yang tergolong (Dominant Hegemonic Code) ini 

tidak ada satupun informan yang mau dengan apa yang sudah dilakukan 

pasangannya apabila pasangannya melakukan perselingkuhan. (Oppositional Code) 

informan satu, informan tiga, informan enam, informan delapan dan sembilan 

menolak dalam hal perselingkuhan apapun itu, apabila pasangan tersebut 

melakukan seperti itu, tidak ada kata maaf baginya. Namun, informan tidak setuju 

dengan argumen dalam konten youtube. Ada yang menerima namun dengan alasan 

(Negotiated Code), yaitu informan dua, informan empat, informan lima, dan 

informan tujuh. Mereka berpikiran bahwa apabila pasanganku kemudian nanti akan 

berselingkuh akan ada saksi mungkin tidak untuk dirubah kembali, menurut 

kepribadian mereka masing – masing. Dengan adanya kasus perselingkuhan yang 

ada di Surabaya pada saat berpacaran, kita generasi yang akan datang, lebih dalam 

memilih pasangan pada saat berpacaran, sehingga ke jenjang pernikahan tidak 

banyak kasus perceraian. 
 

Kata Kunci: Toxic Relationship; Analisis Resepsi; Channel Youtube 
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ABSTRAK 

 

 
 

One of Catmonizer's youtube content provides "Toxic Relationship" 

knowledge about infidelity while still dating the opposite sex. In public receptions, 

the affair may be carried out as long as the consequences will be borne in the end if 

it is known by the partner. Meanwhile, in the real world, infidelity should not be 

carried out because there is no mutual trust in each other, causing an affair. The 

research method uses a qualitative approach to Stuart Hall's reception analysis to 

understand public receptions in the Catwomenizer youtube channel content about 

cases of infidelity. Data collection techniques were carried out in group discussion 

forums and in-dept interviews. The results of the study show that people do not 

want cases of infidelity, for various reasons. If the infidelity case happens to the 

community, they will follow up according to the initial commitment with their 

partner. From the research, according to Stuart Hall, which is classified as 

(Dominant Hegemonic Code), none of the informants wants what their partner has 

done if their partner has an affair. (Oppositional Code) informant one, informant 

three, informant six, informant eight and informant nine refused in any case of 

infidelity, if the couple did that, there was no apology for him. However, the 

informant did not agree with the arguments in the youtube content. There are those 

who accept but with reasons (Negotiated Code), namely informant two, informant 

four, informant five, and informant seven. They think that if my partner later will 

have an affair there will be a witness that it may not be changed again, according to 

their respective personalities. With the case of infidelity in Surabaya during dating, 

we, the next generation, are more in choosing a partner when dating, so that there 

are not many divorce cases to the level of marriage. 
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