








 

ABSTRAK 

Banyaknya masyarakat Indonesia yang beragama Islam, membuat konsumen 

ingin selalu membeli dan mengkonsumsi produk yang sudah halal. Apalagi dalam 

kategori makanan dimana makanan dan minuman halal sudah menjadi kebutuhan 

dan kewajiban bagi sebagian masyarakat di Indonesia. Untuk itu, penelitian ini 

bertujuan untuk mengidentifikasi dan menganalisis produk agribinis berlabel halal 

, kemudian mengidentifikasi dan menganalisis persepsi masyarakat terhadap 

produk agribisnis berlabel halal serta menganalisis faktor- faktor yang konsumen 

membeli dan mengkonsumsi produk agribisnis (makanan dan minuman) berlabel 

halal. Subjek penelitian ini adalah responden berusia 15- 25tahun , >25-35 tahun 

dan >35tahun dengan objek penelitiannya adalah produk makanan dan minuman 

yang sudah berlabel halal oleh MUI yang kemudian diolah menggunakan regresi 

linier berganda, dimana Y adalah keputusan konsumen, x1 pemahaman agama, 

x2 kesadaran halal, x3 legalitas, x4 kebiasaan mengkonsumsi dan x5 

keterjangkauan harga. Data yang diolah didapatkan dari responden yang bersedia 

mengisi kuisioner yang disebarkan melalui google form dan hasilnya adalah faktor 

yang mempengaruhi keputusan pembelian antara lain pemahaman agama, 

kesadaran label halal, legalitas, dan kebiasaan konsumsi sedangkan untuk factor 

keterjangkauan harga tidak berpengaruh 

Kata kunci Agribisnis, Label Halal, Produk Makanan Minuman. 
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ABSTRACT 

The large number of Indonesians who are Muslim, makes consumers want 

to always buy and consume products that are already halal. Especially in 

the food category where halal food and drinks have become a necessity and 

obligation for some people in Indonesia. For this reason, this study aims to 

identify and analyze agribinic products labeled halal, then identify and 

analyze people's perception of halal-labeled agribusiness products and 

analyze the factors that consumers buy and consume agribusiness 

products (food and beverages) labeled halal. The subjects of this research 

are respondents aged 15-25 years, >25-35 years and 

>35 years with the object of research is food and beverage products that 

have been labeled halal by the MUI which are then processed using multiple 

linear regression, where Y is consumer decisions, x1 is religious 

understanding, x2 halal awareness, x3 legality, x4 consumption habits and 

x5 price affordability. The processed data were obtained from respondents 

who were willing to fill out questionnaires distributed through google forms 

and the results were factors that influenced purchasing decisions, including 

religious understanding, awareness of halal labels, legality, and 

consumption habits, while the affordability factor had no effect. 
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