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ABSTRAK 
VIDEO BLOG SEBAGAI IDENTITAS DIRI ERIX SOEKAMTI PADA 

AKUN YOUTUBE “DOES” 
(Studi Semiotik Representasi Identitas Diri Erix Soekamti Pada Akun 

Youtube “Does” ) 
Erix soekamti adalah salah satu konten creator vlogger yang cukup sukses, 

akan tetapi memiliki masa lalu yang bisa terbilang sangat berbeda dengan 
kehidupanya yang sekarang. Penelitian ini dilakukan untuk mengetaui identitas 
yang di peroleh erix soekamti dalam tayangan vlog pada akun “does” pada media 
youtube. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan 
menggunakan analisis semiotika John Fiske yang membagi video menjadi tiga 
level, pertama level realitas, kedua level representasi, dan level ideologi. Teknik 
pengumpulan data dalam penelitian ini diperoleh dari pengamatan terhadap 
potongan adegan dari video kegiatan erix soekamti pada media youtube. Hasil dari 
penelitian ini menunjukkan bahwa identitas diri yang terlihat pada erix soekamti 
adalah identitas sosial, yang dimana sangat terlihat jelas erix soekamti dapat 
membangun kesuksesanya yang terdapat di dalam youtube karena keresehan yang 
di rasakan di masa lalu nya. Terlihat dari suksesnya dia membangun sekolah dengan 
kurikulum minat dan bakat yang tidak mengharuskan belajar hal yang tidak di 
inginkan. Selain itu erix soekamti selalu terlihat ramah dan sopan terhadap warga 
sekitar apabila dia sedang membuat konten vlog yang berupa traveling bahkan 
warga sekitar juga di ikut sertakan dalam pembuatan video tersebut.   
Kata kunci : identitas diri, identitas sosial, Semiotik, Youtube. 
 

ABSTRACT 
VIDEO BLOG AS ERIX SOEKAMTI SELF-IDENTITY IN "DOES" 

YOUTUBE ACCOUNT 
(Semiotic Study of Erix Soekamti's Self Identity Identity on "Does" Youtube 

Account) 
 Erix Soekamti is one of the most successful vlogger content creators, but 
his past is too different than now. The purpose of this research is to find out the 
identity of Erix Soekamti in hIi vlog on “DOES” Youtube account.This study uses 
a qualitative descriptive approach using John Fiske's semiotic analysis which 
divides the video into three levels, first the level of reality, the second level of 
representation, and the level of ideology. Data collection techniques in this study 
were obtained from observations of scenes from the video erek soekamti activities 
on YouTube.The results of this study indicate that the self-identity that is seen on 
erix soekamti is social identity, which is very clearly seen that erix soekamti can 
build on its success found on YouTube because of the unrest that was felt in its past. 
Seen from his success he built a school with an interest and talent curriculum that 
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did not require learning what was not wanted. Besides that, Erix Soekamti always 
looks friendly and polite to the people around him when he is making vlog content 
in the form of traveling and even the local people are also involved in making the 
video. 
 
Keywords: self-identity, social identity, Semiotics, Youtube. 


