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ABSTRAK 

 

AINAYA PRADINA PUTRI, PUBLIC DISPLAY OF AFFECTION PADA 

MEDIA SOSIAL TIKTOK (Studi Deskriptif Kualitatif Motivasi Pengguna Media 

Sosial Tiktok dalam Melakukan Public Display of Affection). 

Masyarakat Indonesia khususnya para remaja sudah semakin akrab dengan perilaku 

pacaran. Bahkan, saat ini mereka tidak ragu untuk menunjukkan kemesraan atau 

romantisme mereka di media sosial seperti Tiktok. Romantisme ditunjukkan dalam 
konten video yang dibuat dan disebarkan secara publik dimana siapa saja dapat dapat 

mengakses video tersebut termasuk remaja bahkan anak-anak. Sementara catatan 
kekerasan di Indonesia memiliki persentase yang tinggi akibat perilaku pacaran. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan motivasi remaja 

melakukan public display of affection di media sosial Tiktok menggunakan teori 
kebutuhan dan motivasi dari Clayton Alderfer. Penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif kualitatif dan pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam 
dan dokumentasi terhadap empat informan yang telah peneliti tentukan. Hasil 

penelitian menunjukkan informan melakukan PDA di Tiktok untuk memenuhi 

kebutuhan akan hubungan (relatedness’s needs) yaitu mendapat penerimaan positif 
dari pengguna Tiktok lainnya dan penerimaan positif dari orang-orang disekitar 

informan seperti keluarga dan teman-teman. Selain itu, informan juga berhasil 
memenuhi kebutuhan akan keberadaan (existence’s needs) yaitu mendapatkan 

penghasilan dari tawaran endorsement produk, menghilangkan rasa takut akan 

kehadiran orang ketiga dalam hubungan informan serta menghilangkan rasa takut 
pasangan tidak mau mengakui atau merasa malu memiliki pacar seperti diri informan, 

dan kebutuhan akan pertumbuhan (growth’s needs) yaitu keinginan informan untuk 
terus belajar dan mengembangkan kreativitas dan ide-ide untuk dituangkan dalam 

konten-konten informan. 

 
Kata Kunci: Motivasi, Public Display of Affection, Tiktok 

ABSTRACT 

AINAYA PRADINA PUTRI, PUBLIC DISPLAY OF AFFECTION PADA 

MEDIA SOSIAL TIKTOK (Studi Deskriptif Kualitatif Motivasi Pengguna Media 

Sosial Tiktok dalam Melakukan Public Display of Affection). 
 Indonesian people, especially teenagers, are increasingly familiar with 

relationship behavior. Even now they don't hesitate to show their affection or 

romanticism on social media like Tiktok. Romanticism is shown in video content that 
is created and distributed in public where anyone can access the video including 

teenagers and even children. Meanwhile, the record of violence in Indonesia has a high 
percentage due to relationship behavior. This study aims to determine and describe the 



motivation of teenagers to do public display of affection on social media Tiktok using 
the theory of needs and motivation from Clayton Alderfer. This research uses a 

qualitative descriptive method and data collection was carried out through in-depth 

interviews and documentation of the four informants that the researchers had 
determined. The results showed that the informants did PDA on Tiktok to fulfill their 

relatedness needs that is to get positive acceptance from other Tiktok users and positive 
reception from people around the informants such as family and friends. In addition, 

the informant also succeeded in fulfilling the existence's needs that is got the income 

from product endorsement offers, eliminating the fear of the presence of a 'third person' 
in the informant's relationship, and eliminating the fear of his or her beloved not 

wanting to admit or feeling ashamed to have a boyfriend or girlfriend like an informant, 
and the need for growth (growth's needs) that is the informant's desire to continue to 

learn and develop creativity and ideas to be poured into the informant's content. 
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