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ABSTRAK 

ANISHA KURNIASARI, EFEKTIVITAS IKLAN RINSO TENTANG 

BAHAYA SAMPAH PLASTIK PADA REMAJA SURABAYA  

(Studi Deskriptif Kuantitatif Efektivitas Iklan Rinso Versi “Yuk Mulai Bijak 

Plastik!” Tentang Bahaya Sampah Plastik Pada Remaja Surabaya) 

Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, UPN “Veteran” 

Jawa Timur  

Email : anishakurniasari20@gmail.com  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa efektif iklan Rinso 

versi “yuk mulai bijak plastik” di televisi menggunakan Direct Rating Method 

(DRM) menurut remaja Surabaya. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan 

Metode Penentuan Peringkat Langsung atau Direct Rating Method. Penarikan 

sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Populasi 

penelitian ini adalah remaja Surabaya yang bertempat tinggal di Surabaya. Sampel 

dalam penelitian ini diambil 100 orang yang berusia 15-19 tahun dan pernah 

melihat iklan Rinso versi “yuk mulai bijak plastik” di televisi. Hasil penelitian ini 

dengan menggunakan DRM (direct rating method) terhadap iklan Rinso versi 

“yuk mulai bijak plastik” sudah masuk ke dalam kriteria iklan yang sangat efektif 

dan menunjukkan bahwa iklan tersebut telah berhasil dalam menarik perhatian 

(attention), pemahaman (readthrougness), respon kognitif (cognitive), respon 

afektif (affection) dan sikap (behaviour) terhadap pesan yang disampaikan pada 

iklan Rinso versi “yuk mulai bijak plastik”.  

Berdasarkan masing-masing indikator tersebut total nilai DRM dari iklan 

Rinso versi “Yuk Mulai Bijak Plastik!” di Televisi adalah 81,25. Responden 

menilai bahwa iklan televisi Rinso versi “yuk mulai bijak plastik” telah mampu 

menarik perhatian, memberikan pemahaman, membuat konsumen terkesan, 

meyakinkan konsumen untuk tidak membuang sampah sembarangan serta 

memungut sampah yang merusak keindahan alam Indonesia, dan menggunakan 

barang yang reuseable dalam kehidupan sehari-hari dan melakukan gerakan nyata 

bijak plastik serta berani kotor demi kebaikan alam Indonesia. 

Kata Kunci: Efektivitas iklan, Direct Rating Method, Rinso  
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ABSTRACT 

ANISHA KURNIASARI, THE EFFECTIVENESS OF RINSO 

ADVERTISING ABOUT THE DANGERS OF PLASTIC WASTE TO 

YOUTH IN SURABAYA 

(A Quantitative Descriptive Study of the Effectiveness of Rinso Advertising 

"Let's Start Plastic Wisdom!" About the Dangers of Plastic Waste to Youth 

in Surabaya) 

Communication Science, Faculty of Social and Political Sciences, UPN 

"Veteran" East Java 

Email: anishakurniasari20@gmail.com 

 

This research aims to measure the effectivity of Rinso's “let's get plastic 

wise” advertisement version on television using the Direct Rating Method (DRM) 

according to Surabaya youth. This research was using Direct Rating Method and 

the sampling method used in this research was purposive sampling. The 

population of this research was teenagers in Surabaya who live in Surabaya. The 

sample of this research is 100 people aged 15-19 years and had seen Rinso's "let's 

get plastic wise" advertisement version on television. The results of this research 

shows that Rinso's "let's get plastic wise" advertisement version classified to very 

effective advertising criteria and shows that the advertisement had succeeded in 

attracting attention, understanding (readthroughness), cognitive response, 

affective response, and attitude to the message delivered through this 

advertisement. 

Based on each of these indicators, the total DRM value of Rinso's "Let's 

Start Plastic Wisdom!" advertisement version on television was 81.25. 

Respondents considered that the “let's get plastic wise” version of Rinso's 

television commercial had been able to attract attention, provide understanding, 

impress consumers, convince consumers not to litter and pick up trash that 

destroys Indonesia's natural beauty, and use reusable items in everyday life, make 

a real movement of plastic wise and dare to be dirty for the good of Indonesia's 

nature. 

 

Keywords: advertisement effectiveness, Direct Rating Method, Rinso's 
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