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ABSTRAK 

Dear Me Beauty merupakan salah satu merek kecantikan local Indonesia. Pada 

tanggal 28 Januari 2021 meluncurkan produk baru berupa foundation dengan 

nama “Airy Poreless Fluid Foundation” dengan 15 ragam warna kulit masyarakat 

Indoneisa. Dalam mengiklankan salah satu produknnya yaitu foundation series 

W03 Golden Sand, postingan iklan dari Dear Me Beauty tersebut memiliki 

pengaruh yang sangat besar dan cepat merambat sehingga menjadi viral dan 

menjadi perbincangan netizen. Hal itu terjadi karena pada iklan tersebut Dear Me 

Beauty menggunakan model yang tak biasa dari iklan produk kosmetik pada 

umumnya, iklan Dear Me Beauty menggunakan model seorang bapak dengan 

kosep menggunakan produk foundation dari Dear Me Beauty. Setiap konten yang 

dibagikan di Instagram membawa pesan tertentu untuk di sampaikan kepada 

masyarakat dengan harapan dapat membentuk pandangan-pandangan tertentu. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pria remaja dan dewasa 

mempersepsikan postingan iklan foundation Dear Me Beauty series W03 Golden 

Sand pada media sosial instagram. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, 

pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan Teknik interview/wawancara. 

Penelitian ini menggunakan teori persepsi, proses pembentukan persepsi, teori 

perbedaan individu, teori gender, gaya hidup, serta maskulinitas. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bagaimana persepsi pria remaja dan dewasa terhadap 

postingan iklan foundation Dear Me Beauty series W03 Golden Sand pada media 

sosial instagram. Hasil persepsi dari pria remaja dan dewasa yang diperoleh 

berbeda-beda dan diukur dari cara pandang yang berbeda-beda. Dari 9 informan, 
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informan lebih cenderung mau dan tertarik menggunakan foundation asal ada 

kebutuhan dan alasan tertentu. 

Kata kunci : Persepsi, Teori Perbedaan Individu, Dear Me Beauty, Iklan, 

Instagram. 

 

ABSTRACT 

Dear Me Beauty, which is one of Indonesia's local beauty brands. On January 28, 

2021 launched a new product in the form of a foundation with the name "Airy 

Poreless Fluid Foundation" with 15 different skin colors of the Indonesian people. 

In advertising one of its products, namely the W03 Golden Sand foundation series, 

the advertisement posting from Dear Me Beauty had a very large influence and 

quickly spread so that it became viral and became a netizen conversation. This 

happened because in the advertisement Dear Me Beauty used an unusual model 

from advertisements for cosmetic products in general, which used women as 

models. However, in the ad, Dear Me Beauty uses a father model with the concept 

of using a foundation product from Dear Me Beauty. This study aims to find out 

how teenage and adult men perceive the posting of the Dear Me Beauty series 

W03 Golden Sand foundation ad on Instagram social media. This study uses 

qualitative methods, data collection in this study using interview / interview 

techniques. This study uses the theory of perception and the process of perception 

formation as well as the theory of individual differences. The results of this study 

show how the perceptions of adolescent and adult men are about posting the Dear 

Me Beauty series W03 Golden Sand foundation ad on Instagram social media. 
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The results of perceptions of adolescent and adult men obtained are different and 

are measured from different perspectives. Of the 9 informants, informants are 

more likely to be willing and interested in using the foundation as long as there 

are certain needs and reasons. 

Keywords: Perception, The Individual Differences Theory, Dear Me Beauty, 

Advertising, Instagram. 


